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1. Einleitung

Das Heldburger Land und das Coburger Land sowie deren Entwicklung wurden nachhaltig durch die Refor-
mation und das Wirken Martin Luthers gepragt, was sich auch in der Vielzahl von bis heute noch bedeuten-
den Orten, Zeugnissen und Wirkungsstatten widerspiegelt, die entlang des Lutherweges in der Region zu
finden sind: dazu gehort €isfeld mit Luthers Wegbegleiter Justus Jonas, die Veste Heldburg mit einer friihen
Abbildung der Zwei-Reiche-Lehre, Bad Rodach als Ort des ,Rodacher Abschieds” und die Veste Coburg als
Zufluchtsort Luthers. Bis heute bietet die Thematik damit in kultureller und touristischer Hinsicht zahlreiche
Anknupfungspunkte.

Als verbindendes Element ist der durch die Region fuhrende Lutherweg zu verstehen. Ankerpunkte auf der
Route sind das Burgenmuseum auf der Veste Heldburg, welches im September 2016 eroffnet wurde, und
die Veste Coburg, die als bedeutende Lutherstatte, Veranstaltungsort der Bayerischen Landesausstellung
2017 ,Ritter, Bauern, Lutheraner” war. Damit die Synergieeffekte mit dem Coburger Raum voll zum Tragen
kommen, soll das touristische Angebot in der Region mit dem Projekt ,Luther und Reformation erleben zwi-
schen Frankischer Leuchte und Frankischer Krone" entsprechend gestarkt und gezielt in Verbindung mit dem
Reformationsjubildum und der Landesausstellung beworben, landertbergreifend nachhaltige Netzwerke
aufgebaut sowie Infrastruktur und Informationsstrukturen etabliert werden.

Als Zusammenfassung der im Projekt vorgenommenen Marketingmalinahmen sowie erschlossenen Hand-
lungsfeldern, dient dieses Vermarktungskonzept der Weiterentwicklung des Themas in der Region. Neue
Ideen und Moglichkeiten des Fortbestehens der gebildeten Netzwerke und Malsnahmen werden ebenfalls
beleuchtet.

Somit soll das regional bedeutsame Thema ,Luther und die Reformation erleben” vor dem Hintergrund von
regionaler Identitat, Bildung und Tourismus in Wert gesetzt werden,

1.1 Aufbau des Konzeptes

Das Vermarktungskonzept fur den Lutherweg im
Rodachtal spiegelt im ersten Teil die Ausgangslage
und vorhandene Anknupfungspunkte zum Thema in
der Region und den einzelnen Orten. Unter Einbezie-
hung des vorhandenen Konzeptes zur Vermarktung
des Lutherweges in Thuringen ergeben sich Ziele
und spezielle Visionen fur den Abschnitt Lutherweg
im Rodachtal. Die Analyse der touristischen Schwer-
punktthemen und Zielgruppen ordnet die Vermark-
tungdes Lutherweges indie Strategie des Rodachtals
ein. Mit der Analyse der Zielgruppen ergeben sich die
Handlungsfelder, in denen sich die Projekte einord-
nen lassen. Die darauf ausgerichteten Mallnahmen
sind unterteilt in das Themenfeld Marketing, welches
flrdie gesamte Vermarktung Anwendung findet, und
projektbezogen fur die einzelnen Handlungsfelder.
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2. Ausgangslage und Ziele

Vor dem historischen Hintergrund des Aufenthalts von Martin Luther auf der Veste Coburg und seiner Weg-
gefahrten in der Region Oberfranken-Sudthuringen, wurde das Projekt unter dem Motto ,Luther und die
Reformation erleben - zwischen Frankischer Krone und Frankischer Leuchte” durchgefuhrt.

rr o

ﬁtlingshuus_e_n,
St. Rilian -

Gmsvmlblr
a. omldL

“Wiesenfeld - g

u.gdulenen -

2.1 Der Lutherweg im Rodachtal

Der Lutherweg lduft im Gebiet in einer Schleife von
Coburg nach Heldburg und Uber Bad Rodach weiter
in Richtung €isfeld . Auf seinem gesamten Verlauf
verbindet der Lutherweg Orte, wo Luther selbst war,
sowie auch Orte, an denen Mitstreiter Luthers wirk-
ten bzw. die Reformation bereits in den 1520er Jah-
ren Fuld fasste. Im Moment sind an ausgewdhlten
Standorten mit historischem Bezug Infotafeln vor-
handen. Aullerdem hat der Tourismusverein Held-
burger Land e.V. Ruhebdnke aufgestellt, die jeweils
ein Zitat Luthers auf der Lehne tragen.

Abb.2.: Ruhebank mit Zitat Martin Luther, Quelle: Tourismusver-
ein Heldburger Land e. V.
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In €isfeld wirkte Justus Jonas von 1553 bis 1555 als
Geistlicher, ein enger Vertrauter und Freund Mar-
tin Luthers. &r hat unter anderem viele lateinische
Schriften Luthers und Melanchthons ins Deutsche
Ubersetzt. Bereits von 1528 bis 1532 war Arsacius
Seehofer in €Eisfeld als evangelischer Schulrektor
tatig, fur den sich einst Argula von Grumbach einge-
setzt hatte, die erste bekannte Adlige, die sich durch
Schriften fur Luthers Lehre engagierte.

In der Johanniskirche in Bad Rodach tagten am 7.
und 8. Juni 1529 die protestantischen Reichsstande
(NUrnberg, Ulm, Markgrafschaft Ansbach-Branden-
burg, Hessen und Kursachen), um sich nach dem
Reichstag in Speyer gegenseitige Unterstutzung zu-
zusichern. Der sogenannte ,Rodacher Abschied” gilt
als bedeutende Grundlage fir den Schmalkaldischen
Bund von 1531.

In Heldburg findet sich die Kirche ,Zu unserer lieben
Frau“. Hier ist auf der ursprunglichen Kanzel Luthers
theologisches Programm ,Gesetz und &vangelium”
dargestellt. €s korrespondiert damit mit der spater
entstandenen thematischen Darstellung der Zwei-
Reiche-Lehre Luthers (Unterscheidung zwischen

Seite | 10

geistlicher und weltlicher Macht) auf der Veste Held-
burgam Frauen-und Herrenerker des Franzosischen
Baus. €iner der ersten evangelischen Pfarrer in der
Region war 1521 Jodocus Morlin in Westhausen, der
vorher als Professor in Wittenberg tdtig war. Der
erste evangelische Pfarrer in Heldburg war ab 1528
Pfarrer Schwalbe. Zusammen mit dem Schulmeister
Johannes Schrimpf, ebenfalls Wittenberger Student,
brachte er die reformatorischen Ideale von Predigt
und Bildung in Heldburg voran. Bereits 1554 erfolgte
daher die Errichtung einer Mddchenschule. Heldburg
kann also als typisches Beispiel fur ein Ackerburger-
stddtchen wahrend der Reformationszeit gelten.

Sudlich des Heldburger Landes gibt es zwei weitere
Wanderwege, die Spiritualitat und ,innere Wellness”
zum Inhalt haben: der Bibelweg zwischen Unter-
merzbach und Seflach und der Pilgerweg in zwel
Routen von Untermerzbach und Sefslach nach Vier-
zehnheiligen (Landkreis Lichtenfels). Der Bibelweg
wurde mit 12 christlichen Holzskulpturen von Kunst-
lern gestaltet und thematisch in Szene gesetzt. Dies
zeigt, dass das Thema spirituelles Wandern in der
Region eine grolde Rolle spielt.

*“ SeRlach

Abb.3.: Kartendarstellung Bibelweg und Pilgerweg, Quelle: eigene Darstellung nach Open Street Map
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Bezug zum Erlebnisraum 2: ,Wunder der Heilung” (Die innere Stimme hdren)
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Quelle: www. lutherweg-thueringen.de

Abb.4.: Kartendarstellung der Erlebnisrdume, Quelle: www.lutherweg-thueringen.de

Zur Vermarktung des Thuringer Lutherwegs wurde
durch ProjectM im Auftrag der Thiringer Tourismus
GmbH 2014 ein Marketingkonzept entwickelt, das
den Weg in funf Erlebnisrdume eintelilt, die jeweils
einen unterschiedlichen thematischen Schwerpunkt
haben (ProjectM 2014). Das Rodach-tal/Heldburger
Land fallt in den Erlebnisraum 2: ,Wunder der Hei-
lung” (Die innere Stimme horen). Dieser Erlebnisraum
Ist auf die ,leisen Tone" ausgerichtet. Dazu passt die
Verbindung von aufierer und innerer Wellness in den
Thermen Bad Colberg und Bad Rodach sowie durch
das Naturerlebnis auf dem Lutherweg und den zwei
weiteren spirituellen Wegen im bayerischen Teil des
Rodachtals. Auch die Aspekte der deutsch-deut-
schen Vergangenheit und ihrer &rlebbarkeit in der
Region fugen sich inhaltlich in diesen &rlebnisraum
ein (ebd.).
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2.2 Leitbild und Visionen

Da innerhalb der Erlebnisraume, die im Thuringer
Marketingkonzept definierten sind, groflse Abschnitte
gemeinsam vermarktet werden, wurde im Entste-
hungsprozess des Konzeptes klar, dass ein Allein-
stellungsmerkmal herausgearbeitet werden muss.
In Abstimmung mit den Akteuren vor Ort wurde eine
Vision entworfen, was den Lutherweg in diesem Ab-
schnitt so besonders machen soll und was demnach
auch in den zu entwickelnden Produkten Beachtung
finden sollte.

Im Abschnitt des Rodachtals uberguert der Luther-
weg mehrmals die Grenze zwischen Thiringen und
Bayern, die ehemals die unuberwindbare Grenze
zweler Staaten und politischen Systeme bildete. Dies
und Martin Luthers Personlichkeit als Grenzgdnger
zwischen Altem und Neuem bildete die Grundlage fur
die Vision:

E€hemalige

innerdeutsche
Grenze

Korperlich

aktiv Religion

Die eigene Grenze

Naturerlebnis

Grines Band
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Diese Vision wird durch Leitlinien untersetzt, die die

Vision genauer beschreiben.

= Grenzen zwischen Ost- und Westdeutschland
Uberwinden — das Rodachtal als Beispiel fur
grenzibergreifende Identitdt und Traditionen

» Die ehemalige Grenze entlang des Grinen Ban-
des entdecken —was kann neues entstehen,
wenn Grenzen verschwinden

» Die ehemalige Grenze —was bedeutet Freiheit
damals und heute

»  (Grenzen zwischen Menschen Uberwinden
—Fremde werden zu Freunden durch die
Pilgererfahrung

» Eigene Grenzen Uberwinden mit Korper, Geist
und Seele — Innere und AuRere Reinigung

»  Eigene Grenzen uberwinden — aktiv entlang des
Lutherweges und der Lutherarte

Thuringen Bayern

Bundesland

Grenzen uberwinden

Abb.5.: Vision Lutherweg im Rodachtal, Quelle: IPU GmbH

Die Teilung Deutschlands nach dem 2. Weltkrieg
wirkte sich an der Nahtstelle zwischen Bayern und
Thuringen besonders gravierend aus. Umso starker
war 1989 in der Region insgesamt das Bedurfnis, die
Trennung moglichst schnell zu Uberwinden und die
nachbarschaftlichen Beziehungen in allen Bereichen
wieder aufleben zu lassen. Den bewegenden &reig-
nissen beider Offnung des Grenzzaunes folgten bald
weitere Kontakte im Bereich Kultur, Aufbau der Ver-
waltung usw. — stets getragen von der €instellung
auf beiden Seiten, dass die Grenzziehung eine will-
kUrliche war und eine erneute Zusammenarbeit sich
zu aller Vorteil auswirken wurde (Initiative Rodachtal
e.V.2008)

€ine gemeinsame Identitat und viele Traditionen
verbinden das Gebiet des Rodachtals, unabhdngig
davon, auf welcher Seite der Grenze. Beispiele dafur
sind Kulinarik oder die Backhaus- und Brautradition.
Im heutigen Grunen Band ist zu erleben, was entste-
hen kann, wenn eine Grenze verschwindet: Naturer-
lebnis. Im Zweilandermuseum in Streufdorf sowie an
den AuBenstationen entlang der ehemaligen Grenze
sowie in Sonderausstellungen wird das Thema der
innerdeutschen Grenze damals und heute behan-
delt. Die Grenzgeschichte findet sich im Rodachtal
als Kulturangebot immer wieder.
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Grenzen zwischen Menschen, mit Korper, Geist und
Seele oder die eigenen Grenzen Uberwinden — dafur
finden sich im Rodachtal zahlreiche Akteure und An-
gebote. Passende Pauschalen, Ubernachtungsange-
bote und Pilgerbegleiter ,Lutherfinder” entsprechen
den Leitlinien und Visionen, Grenzen zu Uberwinden.

2.3 Ziele

Zur Vermarktung des Thuringer Lutherwegs wurde
durch ProjectM im Auftrag der Thiringer Tourismus
GmbH 2014 ein Marketingkonzept entwickelt, das
den Weg in funf Erlebnisraume einteilt, die jeweils
einen unterschiedlichen thematischen Schwerpunkt
haben. Das Rodach-tal/Heldburger Land fdllt in den
Erlebnisraum 2. ,Wunder der Heilung” (Die innere
Stimme horen). Dieser Erlebnisraum ist auf die ,lei-
sen Tone" ausgerichtet. Dazu passt die Verbindung
von aulserer und innerer Wellness in den Thermen
Bad Colberg und Bad Rodach sowie durch das Natu-
rerlebnis auf dem Lutherweg und den zwei weiteren
spirituellen Wegen im bayerischen Tell des Rodach-
tals. Auch die Aspekte der deutsch-deutschen Ver-
gangenheitund ihrer Erlebbarkeit in der Region flgen
sich inhaltlich in diesen Erlebnisraum ein.

Insbesondere sollen die touristische Impulse, welche
von dem Jubilaum 500 Jahre Reformation (2017), der
Landesausstellung auf der Veste Coburg (2017), und
der &roffnung des Deutschen Burgenmuseums auf
der Veste Heldburg (2016) ausgingen, in moglichst
weite Teile der Gesamtregion seine Fortsetzung fin-
den. Der Ansatz, das Thema Luther und Reformation
in der Region Rodachtal zu festigen, gilt als Pilotpro-
jekt fUr das zukunftige Thema Interreligioser Kultur-
raum im Rodachtal. Die Vision “Grenzen uberwinden”
Ist auf das ubergeordnete Thema ubertragbar und
weiter ausbaufahig. Dieses Vermarktungskonzept
dient somit gleichzeitig als Leitfaden, der mit €in-
zelmaBBnahmen und praktischen Anleitungen auf
zukUnftige Entwicklungsfelder Ubertragen und wei-
terentwickelt werden kann.
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Insgesamt zielt das Projekt auf eine nachhaltige
touristische Inwertsetzung der Region, die durch
die touristische Impulswirkung der Leuchtturmpro-
jekte deutlich profitieren kann. Der Ansatz Religion
und Tourismus zu verbinden bekommt dabei einen
besonderen Stellenwert. Als Resultat werden eine
deutliche Steigerung der regionalen Wertschopfung
aus dem Tourismus und damit die Stdrkung dieses
Wirtschaftszweiges als zukunftsfdhige und nachhal-
tige Querschnittbranche fir die Region angestrebt

Die Ziele im Uberblick:

» Nutzung von Synergieeffekten zwischen den
touristischen Leuchtturm &inrichtungen

»  Starkung der Vernetzung touristischer Leis-
tungstrager untereinander

» Stdrkung der landerubergreifenden touristi-
schen Zusammenarbeit zwischen Coburg/
Coburger Land und dem Rodachtal

» \ertiefung der Uberregionalen Kooperation
mit dem Regionalverbund Thuringer Wald, der
Tourismusregion Coburg.Rennsteig und der
Thuringer Tourismus GmbH

» Pilotprojekt zum zukunftigen Thema ,Interreligi-
oser Kulturraum” im Rodachtal

»  Erhohung des Stellenwerts Religioser /Spiritu-
eller Tourismus in der Region

»  Stdrkungder touristischen Wertschopfung in
der Region

»  Stdrkung des Wirtschaftszweiges Tourismus als
zukunftsfahige und nachhaltige Querschnitt-
branche fur die Region

» Nachhaltige touristische Inwertsetzung der
Region und deren touristischen Einrichtungen
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3. Bestandsaufnahme und Zielgruppenanalyse

3.1 Touristische Schwerpunkt-
themen

Folgende Ubersicht zeigt die strategischen Themen
und Zielgruppen, die sich im Rahmen des Tourismus-
konzeptes 2013 fur das Rodachtal herauskristalli-
siert haben:

Hauptthema Entwicklungsthema
Ubernachtungs- und Tagestourismus  Tagestourismus

Gesundheits- und Aktivregion Qb Deutsches Burgenmuseum/
Rodachtal Burgen-Schlésser-Kultur

> 3

Gastronomie/geniel3en
(als wichtiges Querschnittsangebot in die Haupt- und Entwicklungsthemen integrieren)

Nat feb Orte mit Geschichte Geniel(en und
atur erieben und Tradition Feste feiern

Zielgruppen
Ubernachtungstourismus Tagestourismus

Abb.6.: Strategische Themen und Zielgruppen fir das Rodachtal, Quelle: Initiative Rodachtal e.V. 2014
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Die Gesundheits- und Aktivregion Rodachtal bildet
das zentrale Thema des Rodachtals. €s ist gepragt
von den beiden Thermen und der vorhandenen Ge-
sundheitskompetenz an den beiden Standorten und
wird vom vielfdltigen Aktivangebot in der Region
,aufgeladen”. Radfahren und Wandern bilden dabei
die Schwerpunkte. Das Aktivangebot soll insbeson-
dere mit Blick auf den Gesundheitstourismus weiter-
entwickelt werden.

Das Deutsche Burgenmuseum als zukunftiger tou-
ristischer Leuchtturm der Region stellt touristisch
derzeit noch ein &ntwicklungsthema dar. Zundachst
Ist es vor allem fur den Tagestourismus von Be-
deutung. &s soll jedoch im Laufe der Jahre nach
seiner Eroffnung fur den Ubernachtungstourismus
erschlossen und dadurch perspektivisch zum zwei-
ten Hauptthema weiterentwickelt werden.

Die Ubergdnge zwischen den Themen sind dabei
durchaus flielend. €ine Verknupfung miteinander
auf Produktebene ist wunschenswert. Die Gast-
ronomie/Kulinarik ist im Rodachtal kein eigenes
Vermarktungsthema, muss jedoch als elementares
Querschnittsthema und Besonderheit der Region
unbedingt €ingang in die Produktentwicklung fur
das Haupt- und Entwicklungsthema finden. Bei den
€rganzungsthemen ,Natur erleben”, ,Orte mit Ge-
schichte und Tradition sehen”, ,Geniefsen und Feste
feiern” steht die professionelle Informationssamm-
lung und -aufbereitung des vorhandenen Angebotes
fur Interessenten im Vordergrund.

Im Strategiepapier im Zuge der &rweiterung des
Gebietes der Initiative Rodachtal e.V. ist das Thema
JAnterreligioser Kulturraum® als eine weitere touristi-
sche Ausrichtung benannt. religioser und spiritueller
Tourismus bekommen dabei einen neuen Stellen-
wert und werden teilweise als Querschnittthema
einbezogen. Fur die religiosen Zielgruppen spielt es
eine bedeutende Rolle. Dabei kann die Motivation der
Reise ein rein religioser Anlass sein oder ein Ausflug
zu einem religiosen Ort oder das Schnupperpilgern
wird ein Tell der Reise.

Vermarktungskonzept Lutherweg
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3.2 Zielgruppen

Als Zielgruppe hat das Rodachtal insbesondere die
Best Ager (Jungsenioren) im Blick, wie dies auch im
Tourismuskonzept von 2013 als Kernzielgruppe her-
ausgearbeitet wurde,

Quantitative Daten zu Menge und Zusammenset-
zung sowie zu den Anreisemotiven der Tages- und
Ubernachtungsgdste liegen im Gebiet der Initiative
Rodachtal nicht vor, da diese bisher nicht erhoben
wurden. Im Rahmen von Gesprachen mit den tou-
ristischen Vertretern der Region wurden jedoch de-
ren fachlichen &inschdtzungen dazu erhoben und
zusammengefasst. Demzufolge gestaltet sich die
Zusammensetzung der Gaste wie folgt:

Die Ubernachtungsgdste setzen sich iberwiegend
aus Gesundheitstouristen, Best-Agern und Famili-
en mit kleinen Kindern zusammen, daruber hinaus
sind auch Monteure, Sportvereine, ehemalige West-
Berliner und ehemalige Anwohner, sogenannte
Grenzer, vertreten. Die meisten Ubernachtungsgdste
stammen aus Bayern und Thuringen. Die Tagesgds-
te teilen sich auf in Thermenbesucher, Fahrrad- und
Wanderausfligler, Familien, Urlaubsausfligler (aus
Bad Staffelstein) und Schulgruppen (hierbei vor allem
als Gdste fir die Museen). Viele der Tagesausfligler
stammen aus der eigenen Region oder aus der Met-
ropolregion Nurnberg sowie aus Thuringen allgemein
(Initiative Rodachtal e.V. 2013, S. 12f).

Der Lutherweg im Rodachtal besitzt einige der land-
schaftlich schonsten Strecken des oberfrankischen
Teilabschnitts mit leichten und wenig anspruchs-
vollen Passagen. Daher ist dieser Abschnitt auch
fur €insteiger geeignet und bietet vor allem der an-
visierten Zielgruppe Best Ager die entsprechenden
Wege. Thematisch zu Luther und Reformation sowie
religioser Tourismus passend kommen weitere spe-
zifische Zielgruppen hinzu, wie Pilger/Wanderer auf
dem Lutherweg, Konfirmanden- und Jugendgrup-
pen sowie Kirchengemeinden, die Gruppenausfluge
planen.



Vermarktungskonzept Lutherweg Seite | 16
o [nitiative Rodachtal

3.2.1 Anforderungen verschiedener Zielgruppen

Die Definition der Zielgruppen kann sehr unter-
schiedlich erfolgen und anhand der verschiedenen
Anforderungen konnen die Gaste und Besucher
weiter Klassifiziert werden. Dabei ist zu beachten,
dass der Gast sehr heterogen agiert und nicht klar
In eine einzige Zielgruppe passt. Die Klassifizierung
nach Aufenthaltsdauer, Anzahl oder Alter der Rei-
senden konnen untereinander verknupft und in Ab-
hangigkeit gebracht werden. Wichtig ist hierbei, die
verschiedenen Anforderungen auf die entsprechen-
den Zielgruppen anzupassen bzw. zu erfillen. Das
konkretisiert sich vor allem, wenn die Zielgruppen
miteinander kombiniert werden. Um die Anforde-
rungen im Hinblick auf die Merkmale verschiedener
Zielgruppen im Rodachtal zuzuordnen, unterstutzt
die nachfolgende Grafik.

Aufenthaltsdauer Gruppengrol3e

f ] (GroRe und Angebot der f )
— Lutherpauschalen —  Gastronomie und — Geocaching
g J Beherbergung . J
— Events — Offenthche Une — Kultur und Kulinarik
buchbare Fuhrungen
— Events = Beherbergung

Abb.7.: Anforderungen nach Reise- und Zielgruppenmerkmal, Quelle: IPU GmbH



Seite | 17

3.2.2 Tages- oder Mehrtagestouristen

Der Unterschied zwischen Tages- und Mehrtages-
touristen machtsich ander Zahlder Ubernachtungen
fest. Ob ein Gast die Region fur einen oder mehrere
Tage besucht, entscheidet er naturlich selbst. Dabel
beruht diese Entscheidung nicht immer auf den Aus-
wirkungen von Haupt- oder Nebensaison oder der
Entfernung. Oft ergibt sich die &Entscheidung auch
aus der vorhandenen Infrastruktur oder der buch-
baren Angebote. Die speziellen Lutherpauschalen
(s. Kap. 4.2) zielen genau darauf ab und erhchen die
Chance, dass der Gast einen mehrtdgigen Aufenthalt
In Erwagung zieht. €benso wirken sich passende
Events darauf aus, die in vielen Fallen ein &ntschei-
dungskriterium fur eine ein- oder mehrtagige Reise
sein konnen. Ziel der Region ist es, die Gaste langer
zu binden, damit sie mehrere Angebote nutzen und
dadurch die Wertschopfung in der Region steigern.
Des Weiteren konnen sie so auch zu Wiederholungs-
besuchen animiert werden, da sie erfahren haben,
dass es noch Weiteres zu entdecken gibt.

3.2.3 Individualreisende oder Gruppen

Die Anforderungen sind auch bei dieser Unterschei-
dung sehr unterschiedlich und beziehen sich meist
auf die Anzahl der Mitreisenden. Dabei spielen Ka-
pazitdten in Grofse und Angeboten der Gastronomie
und Beherbergung eine grolse Rolle. Details wie zum
Beispiel eine ausreichende Anzahlan Zimmern in der
gleichen Unterkunft oder vorhandene Busparkplatze
konnen ausschlaggebend fur die Entscheidung einer
Gruppenreise sein. Auch die Moglichkeit der Buch-
barkeit von zum Beispiel Fuhrungen spielt eine Rolle,
Wo der Organisator einer Gruppenreise gern einen
Ansprechpartner fur eine Gruppenfuhrung zu einem
separaten Termin hat, erfreut sich der Individualgast
an der Teilnahme oder Buchbarkeit einer offentli-
chen Fuhrung. £benso ergeben Events, wie eine Son-
derausstellung oder Veranstaltungen, verschiedene
Anforderungen an unterschiedliche Gruppengroféen.
Gerade fir die Aufnahme in Programme von (Bus-)
Reiseveranstaltern ist eine genaue €Erfassung der
Kapazitaten fur Gruppenreisen notwendig. Ziel ist
es, solche Kooperationen zu etablieren, da hier eine
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grofBe Zielgruppe angesprochen und eine Basisaus-
lastung fur die touristischen Betriebe erzielt werden
kann.

3.2.4 Kinder/Jugendliche oder Erwachsene

Bei der Unterscheidung zwischen Kinder/Jugendli-
chen oder Erwachsenen kommt es besonders auf die
Inhalte der Angebote an. Unter den verschiedenen
Themen finden sich Beispiele, die besonders die eine
oder andere Gruppe aktiv ansprechen. Das Angebot
eine Geocaching-Tour mit interaktiven Inhalten rich-
tet sich vorrangig an die jungere Generation der Rei-
senden und das Thema Kultur und Kulinarik schatzen
vor allem die Best Ager. Beider Beherbergung stehen
die Anforderungen an die Ausstattung im Vorder-
grund: barrierefreie Unterkunft, €inzel- Doppel- oder
Mehrbettzimmer, Ausstattung und Inszenierung all-
gemein, z. B. klassisch, modern oder flippiges Design.
Kinder und Jugendliche konnen in Gruppen als Schul-
klassen, Freizeitausflug oder Konfirmandengruppe
reisen. Als Individualgast sind Kinder und Jugendliche
meist mit der Familie unterwegs.
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4. Handlungsfelder

Aus den Themenfeldern des Tourismus im Rodachtal ergeben sich die Handlungsfelder der Vermarktungs-
strategie. Die Felder ,Aktiv", ,Pilgern”, Kultur” und ,Kulinarik” geben den Rahmen fur die €inzelprojekte und
deren Malsnahmen. Im Feld ,Aktiv" spiegeln sich die Angebote und Bausteine aus dem Tourismusthema
Gesund und Aktiv wieder. Diese Handlungsfelder richten sich sowohl an die Touristen, die nur religiose €inzel-
aktivitaten wdhrend einer Reise ausfihren, als auch an die insgesamt religios/spirituell motivierten Reisen.
Das Handlungsfeld ,Pilgern” ist als Vertiefung zu sehen und bring die speziellen religicsen und spirituellen
Projekte hervor. Ubergeordnet ist das Handlungsfeld Marketing und Kommunikation auf alle Felder anzu-
wenden, daher ist es den Handlungsfeldern vorangestellt.

4.1 Marketing und Kommunikation

Marketing und Vermarktung sind breit gefdcherte Kommunikationsmalinahmen konnen in Online-
Themen. Im Vermarktungskonzept werden im Fol-  und Printmalnahmen, Veranstaltungen und Offent-
genden hauptsachlich die entwickelten und durch-  lichkeitsarbeit unterteilt werden.

gefihrten MalBnahmen beleuchtet sowie deren

zukunftige Nutzung und Auswirkung dargestellt. Die

—L Landingpage —L Sreirrxiumseg(iteji ] —L Messe —: Pressearbeit
—: Partnerwebsites: —: \/\/erbematerian —: Roadshows —: T?ztﬂ;\/@ﬁ_
_r HUREI APl ) Reggitriggeene —: Prasentation —:%%ﬂﬂéﬁﬂg;:
— Online Anzeigen | | Anzeigen

_’ Newsletter |

_* Social Media |

Abb.8.: Kommunikationsmix, Quelle: IPU GmbH
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4.1.1 Kommunikation

Landingpage: www.reformation-im-rodachtal.de

Fur die direkte Online-Vermarktung der Inhalte und
Informationen wurde die Domain www.reformation-
im-rodachtal.de eingerichtet. Der allgemein gehal-
tene Titel gibt die Maoglichkeit, die Inhalte auch nach
dem Lutherjahr 2017 weiter zu verwenden. Das De-
sign orientiert sich an der Seite der Initiative Rodach-
tal und stellt eine sogenannte Microsite dar. Dies ist
eine eigenstandige Website, die aber nicht von Grund
auf neu aufgebaut wurde, sondern auf dem Grund-
design und der Struktur der Haupt-Website basiert.

Auf den Publikationen zum Projekt wird die Landing-
page angegeben, damit die Touristen direkt zu den
Informationen gelangen. Auf der Website befinden
sich unter anderem die Themenschwerpunkte:

Vermarktungskonzept Lutherweg
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» Informationen zu den Orten der Reformation
entlang des Lutherweges

» Fuhrungen

= Veranstaltungen

» buchbare Angebote

» Lutherweg

»  Wandern und Pilgern

» Drehorte des Lutherfilmes

Die Inhalte sind mehrsprachig, in Deutsch und &ng-
lisch, verfligbar.

Home  Orte der Reformation  Wandern und Pilgern

o
Rodachtal

Drehorte des Luther-Filmes

Kontakt ' Deutsch ' English

Pauschalen  Kulinarik Gastefahrer

Veranstaltungen

Abb.9.: Landingpage Initiative Rodachtal, Quelle: www.reformation-im-rodachtal.de
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Partnerwebsites

Redaktionelle Beitrage zum Lutherweg im Rodach-
tal werden nicht nur auf der eigenen Seite erstellt,
sondern auch auf Partnerwebsites. Diese Beitrdge
fuhren mit Link zur eigenen Website und werden
gleichzeitigals Multiplikatoren genutzt. Um das beste
Reichweitenergebnis mit redaktionellen Beitrdgen zu
erreichen, sollten die Beitrage unterschiedlich formu-
liert sein. Wenn ein Text mehrfach im Netz auftaucht,
identifizieren Google und andere Suchmaschinen es
als sogenannten doppelten Inhalt (,Double Content”)
und geben den Inhalten weniger Chancen mit der
Suchmaschine gefunden zu werden. Gerade im Netz-
werk von touristischen Destinationen, Verbdnden
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und Partnern ist es vergleichsweise einfach seinen
Inhalt bei anderen Websites einzubringen, indem
Texte, Bilder, Links oder gar fertige HTML Codes ver-
sendet werden.,

Der Lutherweg im Rodachtal, seine Highlights und

Besonderheiten werden ebenfalls auf folgenden

Partnerwebsites dargestellt:

» Thuringer Tourismus GmbH

» Beitrdge auf Thiringer Tourismusnetzwerk
(Netzwerk Touristiker, z.B. Mitarbeiter Touristin-
formation)Tourismusregion Coburg.Rennsteig

» Initiative Rodachtal

»  Websites der Gemeinden und Partner der
Initiative Rodachtal, z.B. Bad Colberg-Heldburg

Startseite N Livecam

[1 Karte

Meine Urlaubsregion Unterkiinfte & Angebote

Anreise *

Anreise

Region *

Coburg.Rennsteig b

Urlaubswelten > Natur & Aktiv > Wandern & Walken > Lutherweg

Teilen: Google Plus 3 Facebook

Der Lutherweg

Geschichte und Geschichten.

Urlaubswelten

Abreise *

B9 Email

Wanderbare Geschichte, Kultur und Natur, Gesundheit und Genuss - in
der facettenreichen Region Coburg.Rennsteig und auf dem siidlichen
Ausldufer des Lutherwegs warten mehr als 100 Kilometer begehbare

(a )

coburg. %
rennsteig
Personen * Kinder *

Infos & Service

Ubernachten in der Urlaubsregion

Coburg.Rennsteig

Suchen & Buchen >

4 Newsletter

Mit dem Coburg.Rennsteig Newsletter immer top-
informiert. Aktuelle Veranstaltungen, Neues aus
der Region und Angebote. Jetzt eintragen:

S Linktipps

. Bayerische Landesausstellung 2017
Lutherweg in Coburg.Rennsteig
JLuther 2017 - 500 Jahre Reformation®

Abb.10.: Partner-Website Coburg.Rennsteig, Quelle: https://www.coburg-rennsteig.de
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Luther to go - App

Reise-Apps erfreuen sich derzeit grofdter Beliebtheit,
So planen 60 Prozent der Deutschen ihre Reisen
online, 31 Prozent greifen sogar auf Reise-Apps zu.
€in Jahr vor dem 500. Reformationsjubilaum gibt es
deshalb die App zu den Thuringer Wirkungsstatten
des Reformators Martin Luther (1483-1546). Die
Anwendung ,Luther to go” ist in den App-Stores von
Google und Apple kostenfrei erhdltlich (vgl. Website
Luther 2017).

€ine Appist insbesondere fur Individualtouristen hilf-
reich, die weniger eine begleitete Wanderung buchen,
aber dennoch uber die stationaren Infotafeln hinaus
weitere Informationen wunschen. €ine eigene App

I TS I TP

€  Wanderung Q € Lutherweg: Etappe 14-V.. 1}

ALPHABET  WARTE  ENTFERMUNG  QUALITAT DETAILS KARTE BILDER
Wanderung

Entfermung von hier: Keine Angabe

Pl Schwienighelt

=2 Mondition

Erlebnis assss
Landschaft asssss
Technik L

Zurilck aus Bayem nach Thiringen fihet der
Lutherweg ein weiteres Mal {iber die ehemalige
innerdeutsche Grenze. Erklimmen Sle den
Tafelberg der Viaste Heldburg und erfahren Sie
meh iber einen der wichtigsten Orte der
Reformation in Thiringen.

Bewaerten, Kommentieren, Foto

Mit Freunden tellen

Abb.11.: Screenshots der App Luther to go
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fur den Abschnitt des Lutherweges im Rodachtal
ware, ahnlich wie bei der Website, doppelter Inhalt.
Daher gilt der Vermarktungsansatz, dass der Lu-
therweg im Rodachtal eine entsprechende Aufmerk-
samkeitin dieser von der Thiringer Tourismus GmbH
konzipierten App bekommt.

€s wurden gezielte Informationen zu den Ausstel-
lungen, Fuhrungen und Events sowie Verlinkungen
zu den lokalen Partnern in die App eingepflegt. Des
Weiteren wurden auch allgemeine Informationen zur
Reiseregion Rodachtal, z.B. die Thermen, in der App
erganzt, damit die Nutzer moglichst viele Informatio-
nen erhalten und eine Reiseentscheidung zugunsten
des Rodachtals treffen.

€ Alles in Kultur Q € Veste Heldburg i
ALPHABET  KARTE  ENTFERNUNG  LIVE-ANS DETAILS KARTE BILDER
@ cifen
n m & +493807120330
;'e. BESCHREIBUNG ~
A Gabbfast Beschreibung
|
kg > Bereits von weitem sichtbar (berragt die Veste
= Kehl Heldburg auf einem 403 Metar hohen
wusen =1 (f ol slehend das ger Land,
, i . Friiher aine bedeutende Bastion im Grenzland der
MM@M- S d spater
i = ABtsahyizs % Huorrschafisbereicha, hatte die Veste Heldburg die
R S o Becolberg Aufgabe, in Gefahrensituationen den fréinkischen
.G%’gle Machbarburgen Feuerzeichen zu geben. Das

beachie [hr den Namen “Frinkische Leuchie® ein,
Bed schinem Wetter werdan Sha vam 45 Meter
hahen Turm mit einem herrlichen Panoramablick
bés zur Veste Coburg, dem Thiringer Wald, der
Rihviin, der Irlinkischen Jura, den Hassbergen und

B ... @
outdooractive
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Online Anzeigen

Im Internet gibt es unendliche Moglichkeiten, An-
zeigen online zu platzieren. Wie in herkammlichen
Printmedien, bucht man die Anzeigen auf moglichst
hochfrequentierten Seiten. Bei einem gedruckten
Magazin ist diese Reichweite durch die Auflage
gedeckelt, im Online Bereich ist nach Oben keine
Grenze, da eine Website oder ein Beitrag beliebig oft

Frish von der Reformaton gepekgl, lissen ach noch heule de Spuren nacterolgen. Am
schingien ] utherwag, oot da One dar

Bichan prigen vor allem: Fachwarkszidie und
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aufgerufen werden kann. Bei renommierten Fach-
Magazinen ergibt sich somit die Chance auf hohe
Reichweiten und Besucherzahlen auf der eigenen
Seite, da die Leser aktiv auf die Anzeige reagieren
konnen und weiterfihrende Informationen direkt
verlinkt sind. €ine groBe Anzahl an Wander- und Ak-
tivtouristen wurde mit den Online Anzeigen z. B. im
Wandermagazin erreicht.

.

[Eisfoid, Bad Rodach, Heldbu 3 ,
Gt e s dnes Bsd. Dia
gabes des Rsgior arwarten 5 ml 1pais 1w Thema Lusser und
Reterraiicr.
Tiep:
F2 e
womw.refarmatizn-im-rodachial.de
clamy "n:nmmuu.v.
Rodachtal s —

Tel 03847130317

oostiml-edacnal da
weww,initiative-rodachtal.da

HEFTARCHIV

Dieses Archiv bt thoan Zugesg nur akpeben und 7u

Abb.12.:Online Anzeige
Juli - September 2017, Quelle:
Wandermagazin.de
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Spezielle Zielgruppen konnen auch ohne den Weg
Uber ein Fachmagazin erreicht werden, z.B. mit der
Anzeigenschaltung auf Suchmaschinen. Google Ad-
words zdhlt aktuell zu den bekanntesten Werkzeu-
gen der Online-Werbung und erreicht die Endkunden
Uber generierte Nutzerprofile. Um eine Anzeige Uber
Google Adwords ohne Vorkenntnisse richtig zu plat-
zieren, empfiehlt sich die Unterstutzung einer Wer-
beagentur, denn dieses Tool ist sehr umfangreich
und hat sehrviele zum Teil technische Einstellungen,
die zu beachten sind. Uber Google Adwords kann
man unter anderem Werbung als Suchergebnis, im
Displaynetzwerk oder bei YouTube schalten.

Newsletter Initiative Rodachtal (+ Partner-Newslet-
ter z.B. Coburg.Rennsteig)

Ahnlich einer Tageszeitung berichtet ein Newsletter
Uber Aktuelles und Interessantes. Die Leser konnen,
im Vergleich zur herkommlichen Zeitung, interaktiv
reagieren: sich mit weiterfilhrenden Verlinkungen in
Themen vertiefen oder sich Beitrage speichern. Der
Newsletter ist eine gute Moglichkeit mit Stammagds-
ten oder Partnern in Kontakt zu bleiben und diese
Uber neue Entwicklungen informieren. Redaktionelle
Beitrdge im eigenen Newsletter oder in denen der
Partner berichten dem Leser Uber den Lutherweg an
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sich, besondere Wander- und Radroutentipps und
vor allem Uber die Neuigkeiten, wie fertiggestellte
Produkte oder neue Angebote.

Social Media

Noch interaktiver wird es in den sozialen Netzwer-
ken. Gdste, Anwohner, Partner sowie Mitwirkende
konnen direkt reagieren, kommentieren und weiter-
empfehlen. Neben Posts und interaktiver Diskussion
mit Gdsten und Beteiligten eignet sich Facebook
auch daftr, die Beitrdge zu bewerben und damit die
Bekanntheit exponentiell zu steigern. Die bekann-
testen Social Media Plattformen sind Facebook, You-
Tube, Pinterest, Instagram, Snapchat, etc. Besonders
Wanderer nutzen Outdooractive als Wanderapp und
Social-Media-Kanal. Im Rahmen des Projektes wur-
den die Inhalte der Lutherweg-&tappen im Rodach-
tal Uberarbeitet und teilweise neu verfasst.

Abb.13.: Facebook Beitrdge der Initiative Rodachtal, Quelle: www.facebook.com/initiativerodachtal
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4.1.2 Print

Wahrend die beiden elektronischen Medien Internet
und TV zu einer unterhaltungsorientierten Plattform
der Informationsbeschaffung heranwachsen, sind
Printmedien weiterhin eine kontextuelle Informati-
onsplattform. Sie steigern diese Starke sogar immer
mehr. Internet und TV bieten schnelle Informationen
iIn hoher Quantitat. Auf der anderen Seite fragen
Gaste und Kunden auch immer wieder nach gedruck-
ten Herausgaben, um diese mitnehmen zu konnen.

In einem Marketingmix kann nicht auf Printmedien
und Herausgaben verzichtet werden, denn vor allem
die aktuelle Zielgruppe der Best Agers bevorzugt die
Druckerzeugnisse. Printwerbung wird von den meis-
ten Menschen nicht als storend empfunden, ganz
im Gegenteil sogar: Sie ist in der Regel ein bewusst
zugelassener Kontakt. Hinzu kommt die Tatsache,
dass Printwerbung Glaubwurdigkeit, Exklusivitat und
Informationen fur wichtige Produkte und Marken
vermittelt (vgl. Website Designmadeingermany, 0.).).

€igene Printmedien

Im Laufe des Projektes Luther und Reformation

hat die Initiative Rodachtal folgende Druckwerke

herausgegeben:

»  Flyer/Heft: Orte der Reformation rund um das
Rodachtal

» Falzflyer: Mit dem Rad auf den Spuren zum Film
JLuther”

»  Einleger: Angebote rund um Luther und Refor-
mation — 2017

Alle Druckexemplare wurden im &ndformat DIN Lang

im Design der Initiative Rodachtal e. V. erstellt. Somit

reihen sie sich in die Herausgaben des Vereins ein.

Der Vorteil von einheitlichen Formaten und Grund-

designs liegt in der Wiedererkennung und dem RUck-

schluss auf denselben Herausgeber.

Orte der Reformation rund um das Rodachtal

Das gebundene Heft mit 16 Seiten im DIN Lang
Format beinhaltet Detailinformation zu den Orten
der Reformation im Rodachtal samt €inblick in die
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Geschichte und Offnungszeiten. So gibt man dem
Gast die Information zur Bedeutung der einzelnen
Orte und Wirkungsstatten und zeitgleich das Ange-
bot, diese Orte zu besichtigen.

Des Weiteren ist der Verlauf des Lutherweges im das
Rodachtal dargestellt sowie Informationen Uber die
Drehorte zum Film Luther. Der Bogen zum eigenen
Erlebnis ist durch Angebotsdarstellungen gespannt.
So werden buchbare Fuhrungen und kulinarische
Angebote zum Thema Luther ndher beleuchtet.

Ziel der Broschure ist es, dem Besucher und Inter-
essenten Detailinformationen zu vermitteln und auf
Angebote in der Region aufmerksam zu machen.

Orte der Reformation
im Rodachtal
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Abb.14.:Broschure Orte der Reformation rund um das Rodach-
tal Titelseite und Inhaltsseite, Quelle: IPU GmbH
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Abb.15.: Broschiire Orte der Reformation rund um das Rodach-
tal Titelseite und Inhaltsseite, Quelle: IPU GmbH

Die Broschure wurde Uber alle Kandle des Vereins In-
itiative Rodachtal e. V. verteilt, unter anderem auch
uber die Anzeigenwerbung im Tambiente Magazin
mit Prospektbestellung.

Da das Informationsheft nicht speziell auf das Jubi-
laumsjahr 500 Jahre Luther ausgerichtet ist, kann es
auch in den Folgejahren als Info-Broschire weiter
genutzt werden. Angebotsaktualisierung und Wei-
terentwicklung der Informationen im Heft sind bei
Nachdruck dennoch empfohlen.

Um die Broschire zu refinanzieren, konnte man zu-
kunftigin Betracht ziehen, Anbieter von sogenannten
Luther-Angeboten und Produkten zu akquirieren, um
Anzeigenplatze zu verkaufen. Damit die Broschure
jedoch nicht inhaltlich verfdlscht wird, sollten wirk-
lich nur fur den Gast und das Thema relevante An-
zeigen aufgenommen werden. Auf Anzeigenverkauf
und einzelbetriebliche Nennungen wurde auf Grund
der Forderrichtlinien bei der &rstauflage verzichtet.
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Mit dem Rad auf den Spuren zum Film , Luther”

Der achtseitige Faltflyer im DIN Lang Format stellt
die Information zu Drehorten im Rodachtal dar und
st gleichzeitig eine Routenbeschreibung fur Radfah-
rer. Beim Offnen des Flyers sind als erstes Bilder und
Informationen zum Film ,Luther” sowie Beschrei-
bungen zu einzelnen Drehorten zu sehen, auf der
Ruckseite befindet sich eine Karte mit dem Verlauf
der Route, Piktogramme und Hohenprofile.

€s wurden vorrangig Bilder der Filmszenen und Bil-
der mit Radfahrern verwendet, um auch auf den ers-
ten Blick den Inhalten zu entsprechen. Auf der Karte
ist die Route mit empfohlener Richtung angegeben.
Die Piktogramme helfen dem Betrachter, schnelle
Informationen zu Infrastruktur und Angebot zu dem
jeweiligen Ort zu erhalten. Die Tourist Informationen
sind mit Adresse und Telefonnummer verortet. Die
Karte kann ohne weitere Hilfsmittel zur Routenfuh-
rung verwendet werden.

“Luther” — Der Film
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Abb.16.: Broschure Mit dem Rad auf den Spuren des Filmes
JLuther” Titelseite - Inhalte, Quelle: IPU GmbH
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Abb.17.: Broschire mit dem Rad auf den Spuren des Filmes ,Luther” Titelseite - Karte, Quelle: contactdesign.de

Der Faltflyer wurde Uber alle Kandle des Vereins
Initiative Rodachtal e. V. verteilt. Des Weiterem
wurde der Flyer auch direkt an die entsprechende
Zielgruppe der Radfahrer verteilt, unter anderem bei
den speziellen Rad-&vents, z. B. jahrlich im Fruhjahr:
Anradeln im Rodachtal. Uber die Partnerschaft mit
regionalen Radvereinen und dem ADFC wurden die
Flyer ebenfalls weitergegeben.

Da der Flyer und die Karte nicht speziell auf das
Jubilaumsjahr 500 Jahre Luther ausgerichtet sind,
konnen sieauch in den Folgejahren als Info-Flyer
und Radroutenempfehlung weiter genutzt werden.
Angebotsaktualisierung und Weiterentwicklung der
Informationen im Heft sind bei Nachdruck dennoch
empfohlen.

Um den Flyer zu refinanzieren, konnte ein Sponsor
helfen z.B. ein Rad-Anbieter, Radreiseveranstalter
oder Radverein.
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Angebote rund um Luther und Reformation — 2017

Der zweiseitige Flyer im DIN Lang Format vermittelt
einen Uberblick der Angebote passend zum Thema.
Der Flyer kann sowohl einzeln als auch als Einleger
verwendet werden.

Die Angebote spiegelten vor allem die &rgebnisse
der Produktentwicklung wieder und untergliedern
sich in Ausstellungen, Pauschalen, Luther kulinarisch
und Geocaching. Der Inhalt kann in Folgejahren auf
die verschiedenen Angebote oder Veranstaltungen
angepasst werden sowie auch dauerhafte Angebote
beibehalten. Dabei sollte beachtet werden, dass die
Angebote auch auf die Zielgruppen passen und ggf.
konnen auch unterschiedliche Angebotsflyer fir ver-
schiedene Zielgruppen entstehen.
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Abb.18.: Flyer Angebote rund um Luther und die Reformation —
2017, Vorder- und Rickseite, Quelle: IPU GmbH
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Angebote, Veranstaltungen und Sonderausstellun-
gen sind meist zeitlich begrenzt, daher bietet sich
eine jahrliche Neuauflage mit aktuellen Inhalten an.
Auf Grund der Grolse und der einfachen Gestaltung
Ist der Flyer kostengunstig und kann somit leichter
finanziert werden. Fur eine zukinftige Refinanzie-
rung bieten sich spezielle Angebote und Produkte
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als Anzeigenschaltungen bestens an. Somit konnen
Anbieter unter einem gemeinsamen Auftritt zum
Thema Luther und Reformation beworben werden.
Auf Anzeigenverkauf und einzelbetriebliche Nennun-
gen wurde auf Grund der Forderrichtlinien bei der
Erstauflage verzichtet.

Ideen und Empfehlungen

FUr die zuklnftige Ausrichtung des Themas Luther
und Reformation im Rodachtal mit Fokus auf den
Lutherweg konnen weitere Druckwerke entstehen
oder fortgefuhrt werden. Aufgelistet sind diese in der
nachfolgenden Tabelle mit Bezug auf die Zielgruppe.
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Titel Inhalt Zielgruppe
Orte der Reformation rund Detailinformationen zu Besuchsmoglich-
um das Rodachtal keiten und Geschichte

Mit dem Rad auf den Spu-
ren zum Film ,Luther”

alle

Radroute und Informationen Aktivtouristen

Ubersichtskarte mit Routenempfehlun-
gen Tages-/ Halbtagesetappen Luther-
weg, Ubernachtungsmaoglichkeiten

Termine Sonderaustellungen, Veranstal-
tungen, Pauschalen / Ubernachtungsan-
gebote fur Paare, Kulinarische Angebote Best-Ager, Aktivtouristen
und Produkte, Termine offentliche

Aktivtouristen,
Pilgergruppen

Pilgern auf dem Lutherweg
im Rodachtal

Angebote fur individuelles
Reisen — aktuelles Jahr

Fuhrungen
. Veranstaltungen, Ubernachtungs- und Konfirmanden- und
Angebote fur Gruppen — .
Gastro-Angebote fur Gruppen, buchbare Jugendgruppen,
aktuelles Jahr . .
Sonderfuhrungen Pilgergruppen
Angebote familienfreundliche Unterkunf-
Angebote fur Familien — te und Gastronomie, Veranstaltungen camilie mit Kindern
aktuelles Jahr fur Kinder, spezielle Angebote z. B. in den
Ferien, Erlebnisangebote z. B. Geocaching
Geocaches auf dem Hinweise und Anleitung Geocaches im Familie mit Kindern,
Lutherweg Rodachtal Jugendgruppen
Begegnungsstatten Pilger, Konfirmanden-

. Informationen zu Kirchgemeinden und . .
auf dem Lutherweg im Gottesdiensten gruppen, glaubige/theis-

Rodachtal tische Gaste

Tab.1.:ldeen weitere Printmedien, Quelle: IPU GmbH
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MaRnahmen in Printmedien anderer Herausgeber

Unter Printmedien verstehen sich im Allgemeinen
Zeitungen und Magazine. Sich an die Herausgabe
Dritter anzuschlieRen bringt besonders Vorteile in
der Reichweite mit sich. In den meisten Magazinen
und Zeitschriften ist es ublich, Anzeigenplatze kau-
fen zu konnen. In den Mediadaten geben die Verlage
ihre Preise und dafur erhdltliche Anzeigengrolsen
bekannt. In Zeitung, Magazinen und Zeitschriften
kann sehr genau die Zielgruppe anvisiert werden, je
spezieller das Medium, desto genauer die Zielgruppe.

Verschiedene Analyse bestdtigen immer wieder,
dass vor allem die Generation 50plus eine hohe
Printaffinitdt aufweist und ber 80% der Befragten
mindestens einmal pro Woche Zeitschriften lesen
(vgl. AWA 2014).

Anzeigen

Anzeigen zu kaufen zielt darauf ab, mehr Reichweite
und Aufmerksamkeit zu generieren, als man es mit
seinen eigenen Herausgaben schafft. Dabei kann
man aus der grofsen Vielfalt einfach die Medien mit
gleichen oder anndahernd gleichen Themen und Ziel-
gruppen wahlen.

Wahrend des Projektes Luther und Reformation im

Rodachtal wurden im Rahmen des allgemeinen Mar-

ketings auch Anzeigen geschaltet. Dabei wurde ein

Mix aus verschiedenen Anzeigen (auch online) in di-

versen Magazinen gewahlt, um eine moglichst gute

Reichweite zu erzielen.

»  Wandermagazin, OutdoorWelten GmbH

= On Tour, PR Presseverlag Stid GmbH, Themen-
magazin zu Luther und Reformation

»  Freizeitbeilage Franken, Suddeutsche Zeitung
GmbH

Folgende Magazine und Zeitschriften eignen sich

wegen der Thematik fur weitere Anzeigen:

»  Wanderlust, SportCombi Verlag GmbH

»  Wandermagazin, Deutscher Wanderverband
eV

Vermarktungskonzept Lutherweg
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Outdoor, Motor Presse Stuttgart GmbH & Co.

KG

» Trekking, Modellsport Verlag GmbH

= Pilgern — Das Magazin, Marvi Verlag

= Der Pilger, Peregrinus GmbH

»  (GEO Magazin, GEO Reisewelten, GEO Wissen,
GEO Special, G+) Medien GmbH

» Reisemagazin, ADAC Verlag

»  WORLD INSIGHT ReiseMagazin, WORLD IN-
SIGHT &rlebnisreisen GmbH

» Tambiente Urlaubsmagazin, W&L multimedia

solutions GmbH

Mit den weiteren Beispielen von Magazinen erreicht

man die gewunschte Zielgruppe:

= Aktivim Leben, Baumeister Verlag

»  SCHONE JAHRE —Das Leben genielsen, Agentur
Beziehungsweise GmbH

»  Apotheken Umschau, Wort & Bild Verlag Kon-
radshohe GmbH & Co. KG

«  Family, SCM Bundes-Verlag gGmbH

»  Kuckuck! Das Familienmagazin, kuckuck! Verlag
GbR

» Aufatmen und 3€,SCM Bundes-Verlag

» Bonifatiusblatt, Bonifatiuswerk der Deutschen
Katholiken

» Chrismon, &vangelische Kirche

Wenn die Zielgruppe auf die Herkunft beschrankt

werden soll, im Rodachtal z. B. im Nah-Tourismus-

bereich, eignen sich die regionalen Verlage. Oftmals

bieten diese saisonale €inlagen oder Sonderformate,

die thematisch abgestimmt sind.

» Neue Presse Coburg, Druck- und Verlagsanstalt
Neue Presse GmbH

» (Coburger Tageblatt, Frankischer Tag etc, inFran-
ken.de GmbH & Co. KG

» Frankenpost, Frankenpost Verlag GmbH

= Freies Wort, Suhler Verlagsgesellschaft mbH &
Co.KG

» Ostthuringer Zeitung, Thuringer Landeszeitung
oder t.akt Magazin, Mediengruppe Thuringen
Verlag GmbH
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.- unterwegs in Thisringen

Grenzen iiberwinden - Luther und
Reformation im Rodachtal erleben

Abb.19.: Anzeige Juli-2017, Quelle: Wandermagazin

Redaktionelle Beitrdge

Fur das Schalten einer Anzeige bekommt man hau-
fig einen redaktionellen Beitrag. So wurde durch das
Schalten einer Anzeige das Rodachtal mit seinen An-
geboten im Lutherjahrin den berichtenden Abschnitt
der Suddeutschen Zeitung, Freizeitbeilage Franken
aufgenommen. Auch durch aktive Pressearbeit er- i hol
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Abb.21.: Anzeige und Beitrag Freizeitbeilage Franken, Quelle:
Suddeutsche Zeitung
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Abb.22.: Anzeige und Beitrag Freizeitbeilage Franken, Quelle:
Suddeutsche Zeitung

Werbematerial

Werbung kann man naturlich nicht nur auf Papier
in Form von Lekture drucken, sondern auch auf alle
moglichen anderen Stoffe oder Werbemittel. Vor al-
lem die typischen Give-aways bieten dem Gast einen
Mehrwert und er tragt damit die Werbung weiter.
Im Rahmen des Projektes wurden Postkarten zur
kostenfreien Mitnahme produziert, woruber sich vor
allem Gaste sehr freuen. Die Postkarten wurden mit
verschiedenen Moativen von den Orten der Reforma-
tion und den Drehorten des Filmes Luther im Rod-
achtal angefertigt.
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€s gibt zahlreiche weitere Moglichkeiten Give-aways
zu produzieren. Je Grolser der Mehrwert fur den Be-
sucher ist, desto hoher ist die Wahrscheinlichkeit
der aktiven Verwendung. Heutzutage kann man
nahezu alles mit seiner Werbebotschaft bedrucken
lassen. Noch intensiver wirkt ein Werbematerial,
wenn der Nutzer an der &ntwicklung beteiligt war
und die Give-aways dadurch einen individuellen Cha-
rakter bekommen, z. B. Finden eines Schatzes bei
einer Geocaching-Tour oder eigene Herstellung eines
Erinnerungsfotos.

Ideen und Beispiele:

» Postkarten

» Kugelschreiber, Bleistifte, Biromaterial

» Einkaufstaschen, Stoffbeutel, Tragetasche

» Powerbank, USB Stick

» Regenschirm

» Handtuch, Wellness-Set

»  Getrdankeflasche, Tassen

«  Luftballons

»  Bekleidung, T-Shirts, Mutzen

» Lebensmittel in kleiner Menge, Likorflasche,
SuBigkeiten, Pralinen etc.

»  Erinnerungsfoto
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Abb.23.: Postkarte Veste Heldburg und Deutsches Burgenmu-
seum, Vorder- und Rickseite

Im weitesten Sinne ist auch das equipment, mit de-
nen man die Gaste auf sich aufmerksam macht, ein
Druckerzeugnis. Wahrend des Projektes wurden ver-
schiedene Aktionen begleitet und durchgefuhrt, die
Gaste auf das Projekt und das Thema aufmerksam
machten, z.B. Roadshows und Informationsstande.
Die Initiative Rodachtal lie® daftr einen Messestand
mit Ruckwand, Counter und Beachflag fertigen.
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Abb.24.: Messe-€Equipment, Rickwand, Counter und Beachflag,
Quelle: eigene Aufnahme
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4.1.3 Veranstaltungen

Um die gedruckten Informationsmaterialien zu
vertreiben, besuchte die Initiative Rodachtal ver-
schiedene Veranstaltungen und &vents im Nah-
Tourismusbereich, um Gdste und die Region auf das
Thema Luther und Reformation im Rodachtal auf-
merksam zu machen.

» Roadshows: Erlangen, Erfurt, Hof, NUrnberg und
Eisenach

» Prdsentation auf Events: Infocounter wahrend
Landesausstellung in der Coburger Innenstadt,
Infocounter bei der Eroffnung der Sonderaus-
stellung im Deutschen Burgenmuseum

» Messe: Landesgartenschau Apolda, Deutscher
Wandertag

Abb.25.:Infostand bei der Eroffnung Sonderausstellung im
Deutschen Burgenmuseum mit Besuch Ministerprdsident Bodo
Ramelow, Quelle: eigene Aufnahme
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erfahrungsbericht Roadshows: In den bayerischen
Stadten gelang der Einstieg in die Gesprache Uber die
Landesausstellung, in Thuringen uber das Deutsche
Burgenmuseum als Highlights. Das Interesse an der
Kultur war oft gepaart mit Aktivitaten in der Natur
wie Wandern und Radfahren. Die Tendenz geht
eher zu Tagesausflugen. Insgesamt ist der Auftritt,
das Thema und die Region sehr positiv aufgenom-
men wurden und Besuchsinteresse konnte geweckt
werden.,

Um den Zielgruppen einen besonderen Reiseanlass
zu bieten, fanden wahrend des Projektes verschie-
dene Veranstaltungen in der Region statt, die sowohl|
im Veranstaltungskalender als auch auf dem An-
gebotsflyer besonders hervorgehoben wurden. Um
weiterhin das Thema am Leben zu erhalten, bieten
sich die folgenden Veranstaltungsvorschldge an, die
den Gasten auch zukunftig immer wieder einen An-
reiz zu geben, in die Region zu reisen und sich dem
Thema Luther und Reformation zu widmen. Beim
sogenannten &ventmarketing (vgl. Bernecke 2018)
ergibt sich fur die Teilnehmer eine positive Emotiona-
lisierung mit dem Thema, deshalb sollten sie speziell
auf die Bedurfnisse der ausgewdhlten Zielgruppe
ausgerichtet sein und eine hohe Kontaktintensitat
bieten.
» Sonderausstellungen
= Sonderfuhrungen mit Highlights, z.B.
Kostumfuhrung
» Aktivveranstaltungen, z.B. Wandertag, Rad-
Event, Schnupperpilgern
» Aktionstage
«  Kulinarische Veranstaltungen, z.B. Dinner mit
Unterhaltung, Verkostungen
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4.1.4 Offentlichkeitsarbeit

Offentlichkeitsarbeit oder Public Relations (PR) wird
definiert als ,das Management von Kommunikation
von Organisationen mit ihren Bezugsgruppen” (vgl.
Grunig, Hunt 1984). €s ist also weit mehr, als Marke-
ting und Werbung, welches auf die Kommunikation
mit dem Gast abzielt, sondern die Organisation der
Kommunikation im Gesamten. Dabei geht es vor al-
lem um Ubermittlung von Informationen mit Daten
und Fakten. Die Bezugsgruppen in diesem Projekt
sind vor allem die Leistungstrager und Anbieter aus
der Region, aber auch die Mitglieder der Initiative Ro-
dachtal e.V., wie z. B. Anwohner und Politiker.

Pressearbeit

Durch Medien erreicht das Projekt viele Vertreter von
Bezugsgruppen auf einmal. Pressearbeit ist daher
ein wichtiger Bestandteil von Offentlichkeitsarbeit.
Mit systematischer Pressearbeit und regelmaldiger
Kontaktpflege erlangt man hohe Aufmerksamkeit in
den Medien.

Die Instrumente wirksamer Pressearbeit sind:

»  Pressemitteilungen

» Konferenzen

= Interviews

» Hintergrundgesprache

»  Pressemappe ausgestattet mit
Hintergrundinformationen

= Spezielle Presse-Tour: Geocaching mit Radio
und Presse

Im Rahmen des Projektes bot es sich an, ein neu
entwickeltes Produkt exklusiv der Presse vorzustel-
len und diese einzuladen, es selbst zu probieren. So
konnte die neue Geocachingtour zur Veste Heldburg
groBe Aufmerksamkeit im Radio und der Presse
gewinnen.
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Abb.26.: Pressetour mit Antenne Thiringen und Radio 1,
Quelle: eigene Aufnahme

Abb.27.: Pressetour mit Antenne Thiringen und Radio 1,
Quelle: eigene Aufnahme
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Netzwerk

Bei der Offentlichkeitsarbeit geht es nicht nur da-
rum, Informationen auszusenden, sondern auch
Infos, Feedback und Meinungen zu erhalten. Aktive
Kommunikation in alle Richtungen funktioniert am
besten in einem Netzwerk. Dieses kann je nach Aus-
richtung und Thema aus unterschiedlichen Mitglie-
dern bestehen.

Damit Netzwerke auch langfristig leben und vonei-

nander partizipieren, ist die regelmalige Pflege eine

entscheidende Voraussetzung. Auch gewisse Stan-

dards an Handlungs- und Verhaltensweisen sind an-

gebracht (vgl. Thiringer Tourismus GmbH 0.J.,S. 11):

» Teamfadhigkeit zeigen, auf andere zugehen

»  Sich fragen, was man selber dem Netzwerk
bieten kann

» Kontakte auch fur andere Personen im eigenen
Netzwerk herstellen

« Vertrauen durch Aufrichtigkeit schaffen”

Positive Kommunikationsregeln (ebd. S. 11).

» Ohne Hemmungen offene Fragen stellen

» Neugierde zeigen und offen sein fur andere
Meinungen

» Keine vorschnellen Bewertungen durchfiihren

» Immer aktiv zuhoren (Fragen und eigene
€ingaben)

» Auf positive Karpersprache achten (Ldcheln,
Kopfnicken, Blickkontakt halten, offene
Armhaltung)

»  PuUnktlichkeit ist auch eine Art der Kommunika-
tion, sie drickt Wertschatzung und &rnsthaftig-
keit aus

» Menschen moglichst mit dem Namen
ansprechen

Im Projektverlauf hat sich ein internes Netzwerk zur
Projektsteuerung und Planung ergeben. Die Mitglie-
der der Steuerungsgruppe, die fur das Projekt ge-
grundet wurde, sowie der Vorstand und Projektbeirat
zahlen zum internen Netzwerk. €s sind Vertreter der
folgenden Institutionen involviert:

» Vorstand Initiative Rodachtal e.V.

» Regionalmanagement Initiative Rodachtal e.V.

» LAG Management Coburger Land

Vermarktungskonzept Lutherweg
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=  RAG Management Hildburghausen-Sonneberg

» Tourismusregion Coburg.Rennsteige.V.

» Stadt / Tourist Information Bad
Colberg-Heldburg

» Tourismus und Stadtmarketing/Citymanage-
ment Coburg

» Gemeinde Straufhain, Zweildndermuseum

» Stadt / Tourist Information Bad Rodach

»  (Coburg Stadt und Land aktiv GmbH

» Deutsches Burgenmuseum

Im Laufe des Projektes hat sich das Netzwerk gut
etabliert und erweitert. Fir den zuklnftigen Erhalt
des Netzwerkes muss ein kein festes Gremium
geben, aber es empfiehlt sich eine Interessenge-
meinschaft am Leben zu erhalten. Auch Vertreter
der Kirche haben bereits signalisiert, sich dieser In-
teressengemeinschaft anzuschliefsen. Vor allem mit
Abschluss des Forderprojektes gilt es, das Netzwerk
weiter zu pflegen und regelmafige Auffrischung und
Treffen zu veranstalten, damit man weiter darauf
aufbauen kann.

Auch das Fachpublikum im Tourismus und touristi-
sche Leistungstrdger wurden als Netzwerk genutzt.
Dabei wurde auf Netzwerke zurlckgegriffen, die
bereits in der Region existieren. In diesen Netzwer-
ken wurden Fachartikel fur Touristiker veroffentlicht
oder das Projekt im Rahmen einer Veranstaltung
vorgestellt.
» Tourismusnetzwerk Thuringen
Produktwerkstatt der Tourismusregion Coburg.
Rennsteig

Gastgeberfihrung

Besonders im Tourismus bietet es sich an, die tou-
ristischen Leistungstrager als Multiplikatoren zu
nutzen,denn diese stehen meist im direkten Kontakt
mit den Gdsten. Somit konnen sie Informationen an
die Gaste geben und auch Feedback empfangen und
weliterleiten.

€ine Gastgeberfihrung bietet sich an, um Touris-
tiker der Region zusammen zu bringen und Ihnen
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Aktuelles und Neues vorzustellen. Gleich in der Praxis
zu erleben, was dem Gast weiterempfohlen werden
kann, hat den Charakter des Eventmarketings und
hat beim Gast wie beim Multiplikator die gleichen
Auswirkungen: positive Emotionalisierung.

Nach dem Vorbild ,Blick hinter die Kulissen” wurde
in Zusammenarbeit mit Coburg Stadt und Land ak-
tiv GmbH eine Gastgeberfuhrung durchgefuhrt. €s
wurden die Landesausstellung in Coburg, die Sonder-
ausstellung in €isfeld, das Deutsche Burgenmuseum

Marktforschung & Trends

Produkt

Idee

= [deenfindung

» Ziele

» Rahmen-
bedingungen

» Partner

s Thema

» Leistungen

» Zielgruppe
» Qualitat
» Kalkulation
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samt Sonderausstellung, die Destilliere Mobus (Lu-
therschnaps und Lutherimbiss) sowie der Braugast-
hof Grosch zum Lutherment besucht. Aulderdem
wurde ein Stick auf dem Lutherweg gewandert.

Des Weiteren wurden die Sonderausstellungen ,&in
feste Burg" im Deutschen Burgenmuseum und ,Von
der Freiheit eines Christenmenschen” im Zweildn-
dermuseum, die beide Bestandteil des Projektes wa-
ren, den Gastgebern der Region in Sonderfihrungen
vorgestellt.

Verkauf

» Marketing

s VVertrieb

Rechtliche Rahmenbedingungen

Abb.28.:Von der Idee zum erfolgreichen Produkt, Quelle: Thiringer Tourismus GmbH o.J., Gestaltung IPU GmbH

4.2 Produktentwicklung am Beispiel
einer Luther-Pauschale

Wdhrend der Projektlaufzeit wurde Vernetzung fur
Produktentwicklung stark in den Fokus gestellt, um
die Leistungstrager zu unterstutzen. Wenn Inhalte
und Produkte vermarktet werden sollen, mussen
diese auch eine saolide Basis aufweisen. €ine flichti-
ge ldee, die nicht bis zu &nde gedacht ist, wirkt beim

Gast unserios. Am Beispiel der folgenden Luther-
Pauschale wird eine Schritt-fir-Schritt Anleitung
fur weitere Produkt- und Angebotsentwicklungen
gegeben. Alle Details sind im Produktleitfaden der
Thiringer Tourismus GmbH enthalten (vgl. Thuringer
Tourismus GmbH 0.J.).
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4.2.1 Die Idee

€ine wichtige Grundvoraussetzung fur neue Ideen ist
die Bereitschaft fur etwas Neues sowie Mitarbeiter,
Kollegen, Gaste und Netzwerkpartner mit einzube-
ziehen. Die Bedurfnisse der Gdste sind wichtige An-
haltspunkte, aber auch Trends aus Marktforschung
oder von Messen und Veranstaltungen bieten viele
Anregungen fur ein neues Produkt. Vor allem die
eigenen Mitarbeiter tragen ein hohes Potenzial fur
neue ldeen, da sie meist aus der Praxis wissen, was
die Gdste nachfragen. Gibt man einem Mitarbeiter
die Chance an neuen Produkten mitzuwirken und die
Ideen zu pramieren, steigert das aulberdem die Mo-
tivation. Mit den neuen Medien, wie Apps oder QR-
Codes konnen herkommliche Produkte modernisiert
und aufgewertet werden. GroRe Ansammlungen an
wertvollen Ideen entstehen oft bei einem gemein-
samen Brainstorming. Mit dieser Ideenliste konnen
durch Kombination und verschiedene Bewertungen
noch mehr neue Ideen hervorgehen. Der Kreativitdt
werden keine Grenzen gesetzt,

Die Ideensammlung wurde im Netzwerk der tou-
ristischen Anbieter vorangetrieben, indem sie zu
Netzwerktreffen, Vortrdgen und Stammtischen ein-
geladen wurden. So haben touristische Akteure, wie
z.B. Restaurants, Hotels, Pensionen und Anbieter
von Freizeitaktivitdten zusammengefunden und alle
Ideen und passende Inhalte in einem Brainstorming
auf die Pinnwdnde gebracht (s. Abb. 29).

Um mit dieser neu gewonnenen Idee zu einem Pro-
dukt zu kommen, ist der ndchste Schritt wichtig fur
die weiterfolgenden internen &ntscheidungen: das
Ziel festlegen. Das Produkt sollte mit einem klaren
Ziel verbunden sein, z. B. wirtschaftlicher Ertrag,
Stammkundenbindung, neue Zielgruppe, Saisonaus-
gleich, Image. Naturlich kannen auch die Ziele mit-
einander verbunden werden, jedoch sollte ein Fokus
klar ausgerichtet sein.,

Im nachsten Schritt werden die Rahmenbedin-
gungen analysiert, dabei konnen zum Beispiel
verschiedene Bedingungen aus der Tourismusent-
wicklung in Deutschland zutreffen: Wachstumsbran-
che Tourismus, demografischer Wandel, weltweiter

Vermarktungskonzept Lutherweg
Initiative Rodachtal — slsm

Abb.29.: Brainstorming mit Netzwerk, Quelle: eigene Aufnahme

Wettbewerb. €in Schlusselfaktor fur gute &rtrage ist
zunehmend auch die Qualitatsentwicklung in allen
Gliedern der Servicekette. Auch die seit Ldngerem
bestehenden generellen Tourismustrends sind zu
beachten. Dazu gehort z. B. das Baukastenprinzip,
was dem Kundenwunsch nach Flexibilitat und Indi-
vidualitat entgegen kommt oder der Trend des Ge-
sundheitsurlaubes. Das Internet als Vertriebskanal
wird immer bedeutender, gleichzeitig aber auch die
Chance fur klassische Reiseveranstalter und —btros,
als Makler und Berater der Informationsflut im Netz
zu agieren (vgl. TMWAW 2012).
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Stdrken Schwadchen

Wegefuhrung Informations-Defizit
Grenz-Uberschreitung(en) Geschlossene Kirchen
Interessante Orte Beherbergung
Natur Zu wenig vermarktete USPs

OPNV Angebot
Pauschalen im Bausteinprinzip Fach- und Arbeitskraftemangel
Vernetzung und Information untereinander Notwendigkeit einer Koordinierungsstelle

USPs erlangen keine Bekanntheit, fehlende Mittel

Produktentwicklung fiir Image-Marketing

Landerubergreifendes Marketing nach innen und

Gaste mussen mit dem Auto kommen
aulsen

Shuttle, Wander-Taxi-Angebote, Gepacktransport

Tab.2.: €rgebnis Stdrken-Schwdchen-Analyse Lutherweg im Rodachtal, Quelle: IPU GmbH

€ine Starken-Schwachen-Analyse ist die beste Beispiele

Methode, die Idee mit Potenzial und Chancen ein- =  Kleine Unternehmen (z. B. Sportladen,
zuschatzen. Das kann mit einer aufwendigen SWQOT- Apotheke)

Analyse geschehen oder in einfachen Gesprdchen =  Handwerker (z. B. Topfer, Tischler, Schmied)
und Befragungen, um moglichst viele Sichtweisen = Freiberuflich Tatige (z.B. Masseur, Physiothera-

einflieBen zu lassen. In dieser Phase ist es notwendig peut, Wanderleiter, Lutherfinder)

zu Uberprifen, ob die Idee schon einmal umgesetzt =« Landwirte und Agrargenossenschaften (Bau-
wurde, regional oder uberregional. Somit konnen ernhof, Hof- und Bioldaden)

die Chancen des Produktes am Markt eingeschdtzt = Vereine und private Initiativen (z. B. Heimatver-
werden. ein, Freiwillige Feuerwehr, Wanderverein, Back-

und Brauverein)
Partner machen das Produkt spannend und vielfaltig, =  Offentliche Institutionen (Landratsamt, Bauern-

besonders die Institutionen, die in erster Linie nicht verband, Kreissportbund, Volkshochschule)
im Tourismus tdtig sind, erstaunen den Gast (vgl. =  Kirchliche und religiose Einrichtungen (Kirch-
Thuringer Tourismus GmbH o.).). Auch das Netzwerk gemeinden, kirchliche Bildungseinrichtungen,
rund um die Vermarktung des Lutherweges im Rod- Dachverbdnde)

achtal bietet zahlreiche Partner (s. Kap. 4.1.4). Bezo-
gen auf die Stdrken- und Schwdchen-Analyse lohnt
es sich in den Bereichen der Schwachen und Risiken,
nach Partnern zu suchen, die diese aufwiegen oder
minimieren konnten.
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4.2.2 Das Produkt

€inzelne Leistungsbestandteile und Produkte wer-
den nun gebundelt und es entsteht das Pauscha-
langebot oder der Baustein. Laut Definition ist eine
Pauschalreise ein Paket von mindestens zwei ver-
schiedenen Arten von Reiseleistungen (Beforderung,
Beherbergung, Vermietung Kraftfahrzeug/Kraftrad,
jede weitere touristische Leistung) fur die gleiche
Reise (§ 651 a Absatz 2 und 3 BGB).

Somit bekommt der Kunde ein Bundel von Leistun-
gen und hat dabei nur einen Vertragspartner. Der
Gast kann seine Kosten leicht kalkulieren, da diese
vor Reiseantritt schon feststehen und wenn die
Leistungen nach einem Bausteinprinzip angeboten
werden, kann er flexibel entscheiden. Nicht selten
ist eine Auswahl an verschiedenen Themen-Pau-
schalen und saisonalen Angeboten der Grund fur
Wiederkehrer.

Verschiedene Pauschalen

» Vollpauschale: Alle Leistungen sind fester
Bestandteil des Angebotes

» Bausteinreisen: Die Kunden konnen einzelne
Komponenten nach Belieben zusammenstellen

» Teilfixe Pauschalen: €in Grundbaustein ist fest.
Zusatzlich gibt es eine begrenzte Anzahl an
Bausteinen, die man hinzuftigen kann

Bei der Zusammenstellung der Pauschale empfiehlt

es sich, folgende Anforderungen zu erfillen (vgl. Thu-

ringer Tourismus GmbH 0.].):

»  Ziele des Produktes im Fokus behalten

» Motto = roter Faden

»  Produkt muss zum eigenen Unternehmen
passen

»  Mehrwert fur den Kunden erkennbar

»  Nicht zu viele Wahl- und Optionsmaoglichkeiten,
Ubersichtlichkeit

= Nicht zu viele Leistungsbestandteile, Gaste
brauchen auch Freizeit

»  &in kreativer Titel erregt Aufmerksamkeit und
macht neugierig, ein unverwechselbares Pro-
dukt hat bessere Chancen am Markt

Vermarktungskonzept Lutherweg
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Thematische Inszenierung

Regionale und Uberregionale Tourismusvereine wie
auch die Initiative Rodachtal geben Themen und
Zielgruppen als empfohlene Richtung vor, in diese
man die Pauschale einordnen kann. Somit konnen
die Marketing- und Vertriebskandle optimal genutzt
werden.

Im Prozess der Produktentwicklung wurden An-
gebote zum Thema Luther und Reformation mit
den im Rodachtal definierten Hauptthemen Aktiv,
Gesundheit, Kultur und Kulinarik verbunden und fur
die Zielgruppe z.B. mit Schwierigkeitsgrad und Uber-
nachtungslange angepasst. Wie in den drei beispiel-
haft ausgewdhlten Angeboten zu erkennen ist, sind
meist alle Themen eingebunden. Weitere Details der
Angebote sind im Anhang zu finden.
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Angebot Inhalt Thema Zielgruppe
Ubernachtung, Wandern / Aktiv
: Wanderung/Pilgern,
Schnupperpilgern — Pilgern Best Agers
, Besuch Deutsches
Steiner zur Leuchte BUrgenmuseum Kultur Paare
bringen g ' Gesundheit Aktivtouristen
Besuch Therme, T
N Kulinarik
Luthermenu
LI_JEtethSncwztnuuhg’ Wandern / Aktiv
Im Einklang mit Korper, ' Kultur Best Agers
. Thermenbesuche, .
Geist und Seele ‘ Gesundheit Paare
kleine Wanderung, Rulinarik
Lutherkorb
Ubemachtuﬂng, Wandern / Aktiv
. e Luthermend, Best Agers
Im Einklang mit Korper, Kultur
. Thermenbesuche, . Paare
Geist und Seele . Gesundheit
kleine Wanderung, e Aktivtouristen
Kulinarik
Lutherkorb

Tab.3.: Ubersicht Beispielangebote in Beziehung zu Thema und Zielgruppe, Quelle: IPU GmbH

Neben touristischen Themen und Zielgruppen der
Region kann die Pauschale auch in den Details in-
haltlich an das Thema Luther und Reformation
angepasst werden. Dazu kann ein Gastgeber alle
Kontaktpunkte, die er mit dem Gast vor, wahrend
und nach seiner Reise hat (Customer Journey) un-
tersuchen und im Detail das Angebot verfeinern und

inhaltlich anpassen.

In der nachfolgenden Grafik einer Customer Journey
zum Angebot ,Schnupperpilgern” sind mogliche Bei-

spiele angefiihrt (s. Abb. 30).
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- Lutherfilm

Inspiration /

- Weiterfiihrende Infos
zum Thema tber bspw.
Newsletter

Reflexion /

Weitergabe

- Willkommenstrunk
nach Luthers Rezept

- Zusatzinformationen
zu Luther und
Reformation im
Rodachtal

- Pilgerbegleiter

Reiseerlebnis

- Buchungsbestatigung
mit einem Luther-Zitat

Abb.30.: Customer Journey Pilgerreise, Quelle: IPU GmbH

Jede Ebene konnte man jetzt noch vertiefen und die
Inhalte nach Grundnutzen bis Uberraschungsmo-
ment prufen. Dabei erfullt der Grundnutzen den pri-
madren Zweck. Die €igenschaften, die er Kunde aus
Erfahrungen kennt, setzt er als das &rwartete vor-
aus. Dinge, die der Gast nicht als selbstverstdndlich

Erwartetes

» Ubernachtungin
sauberen Zimmer

» Alle bezahlten ‘

Inhalte
() Erwiinschtes
» Freundlichkeit
O und Service

Grundnutzen » Zusatzinfos

» Urlaubsreise

Idee

- Informationen zum
Thema Pilgern auf dem
Lutherweg

Information /
Recherche

- Angebote im Internet
mit Lutherfilmszenen

Planung /
Buchung

- ,Luther-Extras” buchbar,
wie bspw. Luthermentj,
Kostlimfiihrung

ansieht, ist das &rwunschte. Das Unerwartete ist
dann der Uberraschungsmoment, da der Gast, die
nicht vaorher sehen konnte . Die Prifung kann man
bei jedem Bestandteil oder im Gesamtaspekt durch-
fuhren. Bei der Lutherpauschale ,Schnupperpilgern”
hat der Anbieter folgende Inhalte hinterlegt:

‘ Uberraschung

» Wanderkarte
zum Lutherweg
als Geschenk

» Kostenfreie
Postkarte vom
LOrt der
Reformation”

Abb.31.: Grundnutzen bis
Uberraschung Schnupper-
pilgern, Quelle: IPU GmbH
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Kalkulation und Preis

Um das Produkt in den Verkauf geben zu konnen,

braucht es naturlich einen wirtschaftlich sinnvoll

kalkulierten Preis. Folgende Grundsatze sind dabel

zu beachten, denn ein ,gefuhlter” Preis kann zu &in-

bulRen fuhren.

» Kalkulierten Preis nicht rabattieren, sonst wirkt
die Kalkulation unglaubwdrdig

» Preise entsprechend der eigenen Auslastung

= Bonusist attraktiver als Rabatt

»  Spielraum fur Aktion (z.B. Uberraschung) lassen

» Online-, Katalog- und Hauspreis sollten uber-
einstimmen, sonst verliert man Reiseveranstal-
ter und —mittler

»  Mischkalkulation mit positivem Gewinn, nicht
jeder €inzelbaustein muss gewinnbringend sein

» Hohedes Gewinnaufschlages in Abhdngigkeit
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vom zu erzielenden realistischen Gesamtpreis

s Alle Kosten einbinden, fixe, variable und auch
kleine Kosten

» &ingebundene Partner auf Preisnachldsse
anfragen

» BeiGruppenangeboten auf eine Mindestgrup-
pengrole kalkulieren

Bei der Kalkulation und Einfuhrung von Pauschalan-
geboten ist es ratsam, den eigenen Steuerberater
zum Thema Margenbesteuerung (§ 25 UStG) und
bezlglich der Behandlung des ermdlf3igten Umsatz-
steuersatzes fur die Hotellibernachtung im Zuge der
Pauschale anzusprechen.

Beispielkalkulation fur Schnupperpilgern fur 2
Personen:

Leistung Betragin €

3 Ubernachtungen/Friihstiick im Doppelzimmer 150,00 | pro Person
3 Abendessen (Lutherment) 60,00 | pro Person
3 Lunchpakete (Mittagsverpflegung) 15,00 | pro Person
Eintritt Terrassentherme (1,5h) 6,00 | pro Person
€intritt Deutsches Burgenmuseum 7,00| pro Person
€inzelkosten brutto 238,00 | pro Person
Shuttleservice 12,00 | pro Tour
Fuhrung Burgenmuseum 500| pro Tour
Lutherkorb Spezial 490 pro Tour
Wanderkarte 380 pro Tour
Versicherung 30,00| pro Tour
Gemeinkosten brutto 55,70 | pro Tour
Gemeinkosten brutto pro Teilnehmer 2785 pro Person
€inzelkosten brutto 238,00 pro Person
Gesamtkosten brutto 26585 pro Person
+20 % Vermarktungs- und Reservierungspauschale 51,37 | pro Person
+10 % Gewinn 26,58 pro Person
Reisepreis brutto fur den Endkunden 343,80 pro Person

Tab.4.: Beispielkalkulation fir Angebot Schnupperpilgern, Quelle: IPU GmbH
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4.2.3 Der Verkauf

Marketing und Kommunikation

Jetzt muss der Gast noch vom Produkt erfahren. Wie
in der vorher gezeigten Grafik der Customer Journey,
kann der potenzielle, zukunftige oder ehemalige
Gast mehrfach kontaktiert werden. Die Marketing-
moglichkeiten fur die gesamte Vermarktung gelten
ebenso fur €inzelprodukte. Zu empfehlen ist auch bei
einer Pauschale ein guter Mix aus Onlinemarketing,
Printmedien und Pressearbeit.

R Veranstaltung [l Offentichket

Messe ‘
— &£igene Website | FH  Angebotsflyer (oder Angebotsflyer | [ Tour%r]nuumsnngeetivverk
{ Partnern mitgeben) L
( . ( , ) [ Coburg.Rennstei
|| Partnerwebsite, zB. | || Werbematerial (odeFiOACrlm(éZEStvsvaIyer [ Ne%vsletter ’
Coburg.Rennsteig z.B. Untersetzer _ i "
L J __Partnern mitgeben) J __.Gemeinsam Aktiv"
Online Anzeigen, | Anzeigen in || Pressereise
z.B. Facebook Tourismusmagazin z.B. Blogger einladen

\ \.

Newsletter an
Stammkunden

Social Media
z.B. Tripadvisor

Abb.32.: Kommunikationsmix fiir eine Pauschale, Quelle:
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Vertrieb

In den Marketingkandlen ist es besonders wichtig,
die Vertriebskanale zu kommunizieren. Nur so kon-
nen die kunftigen Kunden auch buchen. Das nennt
sich im Marketing ,Call to action” —den Kunden auf-
fordern, das Produkt auch zu kaufen.
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Der Vertrieb kann nun direkt Uber die eigenen Bu-
chungsmoglichkeiten laufen oder indirekt uber
Vermittler oder Reiseveranstalter. Dabei sollten die
Vor- und Nachteile entsprechend dem eigenen Um-
feld beachtet werden.

Vertriebskanal Vorteile

Beispiel

Nachteile

Buchungstool

der eigenen .
Direkter Vertrieb [ Website,

Gastekontakt, .

Multiplikatoren .

»  Authentische Darstellung

des eigenen Produkts
Selbstbestimmte Steue-
rung der Bewerbung
Keine Provisionskosten
€igene
Kontingentverwaltung

Beschrankter
Aktionsradius
Hohe Bearbeitungskosten
Weitgestreuter Gastekreis

Vertrieb lber TUI Alltours,
Reise-veran- REWE,
stalter Wikinger Reisen

Reiseveranstalter ist Ver-
tragsinhaber mit Kunden
produkt- und zielgruppen-
gerechte Nischenanbieter
(z. B. Wanderreiseportale)
Marketing und Vertrieb
Buchungsabwicklung und
Kundenbetreuung

Kommission zwischen 10
und 30%
Mindestkontingente

Bei Katalogeintrag lange
Bindung des Angebots
Fruhzeitige Organisation
der Pauschale

HRS, Trivago, .
THURIS, ab-in-
den-urlaub, Co-
burg.Rennsteig, | =
Reiseburos "

Vertrieb tiber
Reisemittler

Kundenberatung
produkt- und zielgruppen-
gerechte Nischenanbieter
(z. B. Wanderreiseportale)
Marketing

Aktive
Kontingentverwaltung

Kommission zwischen 10
und 30%
Mindestkontingente
€igene Buchungsabwick-
lung und Vertragsinhaber
mit Kunden

Tab.5.: Vergleich Vertriebskanale, Quelle: IPU GmbH
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Rechtliche Rahmenbedingungen
Reiseveranstalter im Sinne von § 651 a BGB ist,

» wer mindestens zwei touristische Hauptleis-
tungen (z. B. Beforderung und Unterkunft,
Unterkunft und Sport- oder Hobbykurs; nicht
Unterkunft und Verpflegung)

» ineinem Angebotspaket geblndelt

» zueinem Gesamtpreis anbietet

» und die Gesamtheit der Reiseleistungen in ei-
gener Verantwortung und auf eigene Rechnung
organisiert, anbietet und durchfuhrt.

€ine gewerbliche, gewinnorientierte und stdndige
Veranstaltertatigkeit ist nicht erforderlich, auch ein
gemeinnutziger Verein kann Reiseveranstalter sein.
VertragspartnerdesKundenistderReiseveranstalter.

Reisevermittler ist, wer lediglich Reiseleistungen im
fremden Namen und auf fremde Rechnung vermit-
telt. Der vermittelte Vertrag kommt nur zwischen
dem Kunden und dem Anbieter der vermittelten
Leistung zustande. Zwischen Reisevermittler und
Kunde kommt ein Geschaftsbesorgungsvertrag zu-
stande: Der Vermittler schuldet den fachgerechten
Abschluss des vermittelten Vertrags (z. B. Beher-
bergungsvertrag) und hat insoweit Beratungs- und
Informationspflichten.

Insolvenzabsicherungspflichtdes Reiseveranstalters
Nach § 651k BGB ist der Reiseveranstalter verpflich-
tet, die eingenommenen Kundengelder gegen die
eigene Zahlungsunfahigkeit und die eigene Insolvenz
abzusichern und sicherzustellen, dass dem Reisen-
den vor Reisebeginn geleistete Zahlungen sowie
notwendige Ruckreisekosten im Insolvenzfall erstat-
tet werden. Reiseveranstalter und Reisevermittler
durfen Zahlungen des Reisenden auf den Reisepreis
vor Reiseende nur gegen Ubergabe des Sicherungs-
scheins fordern oder annehmen (§ 651k, Abs. 3,S. 1
BGB), d. h. derjenige, der eine Anzahlung, ganz gleich,
in welcher Hohe, vom Kunden kassiert, muss dem
Kunden vorher einen Sicherungsschein ubergeben.

Keine Absicherungspflicht besteht fur (Deutscher

Vermarktungskonzept Lutherweg
Initiative Rodachtal  slsm

Reiseverband):

» Reisen, die nicht langer als 24 Stunden dauern,
keine Ubernachtung einschlielsen und deren
Preis nicht 75,00 € Ubersteigt.

» Rejsen, die eine juristische Person offentlichen
Rechts veranstaltet, iber deren Vermogen ein
Insolvenzverfahren unzuldssig ist, z. B. eine
Gemeinde.

» Reisen, die jemand nur gelegentlich und aufBer-
halb seiner gewerblichen Tdtigkeit veranstaltet
(Definition ,gelegentlich“: maximal 2 x jdhrlich).

Reiseveranstalterhaftpflichtversicherung

Der Abschluss einer Haftpflichtversicherung fur Rei-
severanstalter gegen Personen- und Sachschaden
sowie gegen Vermogensschdden ist gesetzlich nicht
vorgeschrieben, ist aber dringend zu empfehlen.
Fur Reiseveranstalter, die nur in geringem Umfang
Reiseveranstaltungen durchfihren (Kleinstreisever-
anstalter), bieten Spezialreiseversicherer eine Haft-
pflichtversicherung zu gunstigeren Pramien an. Der
Versicherungsschutz entspricht im Wesentlichen
dem Umfang einer normalen Personen- und Sach-
schadensversicherung, allerdings begrenzt auf eine
bestimmte Teilnehmerzahl pro Jahr.

Inhalt des Reisevertrages/ der Reisebestdtigung

Fur die Leistungsbeschreibung in einem Reiseka-

talog, einem Prospekt oder einem Flyer und die

Reisebestatigung hat der Gesetzgeber bestimmte

Mindestangaben gesetzlich festgeschrieben. Der

Katalog (auch Prospekt oder Flyer) muss deutlich

lesbare, klare und genaue Angaben enthalten Uber:

» den Reiseprels,

» die Hohe einer zu leistenden Anzahlung,

» die Falligkeit des Restbetrags,

= den Bestimmungsort,

» das Transportmittel,

» die Unterbringung,

» die Mahlzeiten,

» die Reiseroute,

» Pass-und Visumerfordernisse

» und gegebenenfalls Uber eine erforderliche
Mindestteilnehmerzahl und die Angabe, bis
wann dem Reisenden spatestens erklart wird,
ob die Reise durchgefuhrt wird.
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Die Reisebestdtigung muss neben den fur den Rei-
sekatalog vorgeschriebenen Angaben beispielsweise
folgende Angaben enthalten:

» (Genaue Reisedaten

» Inbegriffene Leistungen

» Sonderwunsche des Reisenden

» Name und ladungsfahige Anschrift des
Reiseveranstalters

» Obliegenheiten des Reisenden (z.B. zur Mdnge-
lanzeige, zum Setzen einer angemessenen Frist
vor der Kiindigung)

» Einzuhaltende Fristen und Angabe der Stelle,
gegenuber der Anspriche geltend gemacht
werden konnen

»  Eine mogliche
Reisekostenrucktrittsversicherung
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Praxistipp

Aktuelle und ausfihrliche Informationen sind Uber
den DEHOGA Bundesverband und den Deutschen
Tourismusverband e. V. (DTV) verfugbar. Der DTV
bietet auf seiner Internetseite auch Muster-Vertrage
und Muster-Allgemeine Geschaftsbedingungen an.
Die Thuringer Tourismus GmbH und die Bayern Tou-
rismus Marketing GmbH ist fur alle thuringer und
bayrischen Leistungstrager im Tourismus Mitglied
im DTV,

Im Rahmen der Beratung regionaler Akteure und
Netzwerktreffen wurde eine Checkliste (Anhang) fir
die €rarbeitung einer Pauschale fur die Leistungstrad-
ger erstellt.
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4.3 Weitere Projekte nach Hand-
lungsfeldern

In der Produktentwicklung mit den Partnern und
Leistungstragern wurde klar, es braucht verschie-
dene Handlungsfelder. Nicht jedes einzelne Projekt
ldsst sich nur einem Feld zuordnen, daher ist das
Handlungsfeld als Hauptkategorie zu verstehen und
weitere Optionen sind immer in den Beschreibungen
zu finden.

(c €inbindung der
Lutherfilm-Drehorte
» Inszenierung
Lutherweg
» Korper-Geist-Seele
\_ Pauschalen

f

» Luther-Produkte
» Themenwochen
« Lutherment

)

\_

Vermarktungskonzept Lutherweg
Initiative Rodachtal  slsm

In der Ubersicht sind die Handlungsfelder und ent-
sprechenden Projekte zu erkennen. Nachfolgend
sind die Projekte und Maldnahmen, gegliedert nach
Handlungsfeldern, als Steckbrief aufbereitet.

\

» Pilgerunterkunfte
am Lutherweg

= Pilgerbegleiter
» Schnupperpilgern

_/

» Fihrungen
= Sonderausstellung
» Events

L

Abb.33.: Handlungsfelder des Vermarktungskonzept Luther und Reformation im Rodachtal, Quelle: IPU GmbH
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4.3.1 Aktiv

Projekt €inbindung der Lutherfilm-Drehorte
Handlungsfelder Aktiv, (Pilgern, Kultur)
MaRBnahme Radtour ,Auf den Spuren des Lutherfilmes”

Im Frihjahr 2002 wehte ein Hauch Hollywood durch das Heldburger und
Coburger Land, als ,.Shakespeare in Love“-Star Joseph Fiennes mit hochkara-
tigen Schauspielerkollegen mehrere Drehtage lang als Martin Luther vor der
Kamera unterwegs war. Der Historienfilm ,Luther” unter Regie von €ric Till ist
eine deutsche Filmproduktion der NFP mit Starbesetzung und kam 2003 in
Beschreibung und die Kinos.

Ziel
In drei Landern wurde der Film gedreht. In den historischen Innenstadten von
Ummerstadt, Heldburg, Selslach, auf dem Schloss Hohenstein in Ahorn und
der Veste Coburg wurden Szenen des Lutherfilmes gedreht.

Mit einer Radtour wurden diese Drehorte in einer West- und Ostschleife
verbunden. Die Route flhrt auf vorhandenen Radwegen.

»  Entwicklung Radroute auf bestehenden Radwegen

» Bild- und Videorechte der betreffenden Filmszenen

»  Flyer mit Routenbeschreibung und Bildern der Filmszenen zu den

€inzelmalBnahmen Drehorten

» Infoschilder mit Informationen zum Standort und der Filmszene

» Vermarktung der Radroute auf Radportalen und Webseiten zu
Filmkulissen

Tab.6.: Projekt €inbindung der Lutherfilm-Drehorte, Quelle: IPU GmbH
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Projekt Korper-Geist-Seele Pauschalen

Handlungsfelder Aktiv, (Pilgern, Kultur)

MaBnahme Produktentwicklung Wandern und Radfahren auf dem Lutherweg

Um das Thema mit Angeboten zu flllen, braucht es buchbare Pauschalen,
welche mit den touristischen Hauptthemen des Rodachtals verbunden sind.
Somit konnen alle Marketingkanale fur die Angebote genutzt werden und

Beschreibung und entsprechen der Zielgruppe des Rodachtals. Verschiedene Leistungstrager

Ziel aus dem Tourismus wurden mit einbezogen: Gastronomen, Anbieter von
Hotels, Pensionen, Ferienwohnungen, Betreiber von Museen und anderen
Freizeiteinrichtungen.
» Beratungen regionaler Akteure und Vernetzungstreffen
» Anleitung und Checkliste zur &rstellung von Pauschalen
€inzelmaBnahmen » Buchbare Pauschalangebote
» Vermarktung der Pauschalangebote in Angebotsflyer, auf Website und in
der Presse

Tab.7.. Projekt Korper-Geist-Seele Pauschalen, Quelle: IPU GmbH
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Projekt Inszenierung Lutherweg
Handlungsfelder Aktiv, (Pilgern, Kultur)
MalBnahme Geocaching

Geocaching ist eine Art Schnitzeljagd basierend auf GPS Daten.

Das €Erstellen eines Geocaches und der entsprechenden Beschreibung richtet
sich besonders an jungen Zielgruppen und Familien mit Kindern. Das Ange-
bot schafft aulserdem einen Anreiz von der Touristinformation in Heldburg
bis zur VVeste Heldburg zu Ful® zu gehen und somit gleichzeitig die Verbindung
eines Besuches des Deutschen Burgenmuseum.

Beschreibung und
Ziel

»  Erstellung einer Route und Beschreibung mit Aufgaben und Losungen
» Geodaten zum Geocache

» Anschaffung GPS Gerate

»  Verleih GPS Gerate

»  Vermarktung des Geocaches u.a. mit Pressereise durch Radiosender
» Infoschild zum Geocaching

€inzelmaRBnahmen

Tab.8.: Projekt Inszenierung Lutherweg, Quelle: IPU GmbH
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4.3.2 Pilgern
Projekt Pilgerfreundliche Unterklinfte
Handlungsfelder Pilgern, (Aktiv)
MalBnahme Churchhostel
€ntlang des Lutherweges im Rodachtal gibt es in manchen Abschnitten
Beschreibung und keine Maglichkeit fur Pilger eine Unterkunft zu erreichen. Mit Churchhostel
Ziel konnen Wanderer, Pilger und Radfahrer auf ein engmaschiges Netz von Ge-

meindehdusern zugreifen und einfache Ubernachtungsméglichkeiten finden.

» Unterstutzung Projektidee

»  Flyer Churchhostel

» Vorstellung des Projektes in Pfarrkonferenz
» Digitale Prasentation Churchhostel

€inzelmaBnahmen

Tab.9.: Projekt Pilgerfreundliche Unterkiinfte, Quelle: IPU GmbH

Projekt Pilgerbegleiter

Handlungsfelder Pilgern, (Aktiv)

MaRnahme Ausbildung zum Lutherfinder

Bereits aktive Wander- und Stadtfuhrer sowie Interessenten aus der Region
wurden als Pilgerbegleiter nach dem Vorbild der Lutherfinder ausgebildet.
Nun konnen die Gastefthrer und Pilgerbegleiter Reisegruppen, Kleingruppen
oder auch Schulklassen zum Thema Luther durch das Rodachtal fuhren.
Das kann an historischen Stddten wie in Bad Rodach sein, eine Wanderung
auf dem Lutherweg oder bei einem Angebot der Gastronomie ,Tafeln wie zu
Luthers Zeiten" ein Stammtischgesprach.

Beschreibung und
Ziel

»  Aktivierung des Netzes fur Gastefuhrer und sonstige Interessierte
»  Ausbildung der Lutherfinder mit Seminaren und &xkursionen

»  Flyer Lutherfinder

» Online-Prdsenz der Lutherfinder und ihre Angebote

» Aktive Unterstutzung Angebotsvermittlung durch Geschaftsstelle
»  Pflege und Erhalt Netzwerk Lutherfinder

€inzelmaBnahmen

Tab.10.: Projekt Pilgerbegleiter, Quelle: IPU GmbH
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Projekt Schnupperpilgern

Handlungsfelder Aktiv, (Pilgern, Kultur)

MaRnahme Produktentwicklung Schnupperpilgern

Pilgern ist eine Nische im Tourismus. Mit der Produktentwicklung eines
.Einsteiger-Angebots” werden Gdste und Anbieter gleichzeitig fiur das The-
ma Pilgern sensibilisiert. Um das Thema mit Angeboten zu fillen, braucht
es buchbare Pauschalen, welche mit den touristischen Hauptthemen des

Beschreibung und Rodachtals verbunden sind. Somit konnen alle Marketingkandle fur die

Ziel Angebote genutzt werden und entsprechen der Zielgruppe des Rodachtals.
Verschiedene Leistungstrager aus dem Tourismus wurden mit einbezogen:
Gastronomen, Anbieter von Hotels, Pensionen, Ferienwohnungen, Betreiber
von Museen und anderen Freizeiteinrichtungen.
»  Workshops und Vernetzungstreffen
» Anleitung und Checkliste zur &rstellung von Pauschalen
€inzelmaBnahmen » Buchbare Pauschalangebote
» Vermarktung der Pauschalangebote in Angebotsflyer, auf Website und in
der Presse

Tab.11.: Projekt Schnupperpilgern, Quelle: IPU GmbH
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4.3.3 Kultur

Projekt Sonderausstellung im Zweildndermuseum
Handlungsfelder Kultur
MalBnahme Sonderausstellung im Zweilandermuseum

Luthers Schrift ,\Von der Freiheit eines Christenmenschen” aus dem Jahr
1520 hat bis heute nichts von Ihrer Aktualitat verloren. Die vom Forderver-
ein des Museums umgesetzte Ausstellung erlautert in einfachen Worten

die Luther-Thesen und schldgt die Bricke zur heutigen Sicht auf Freiheit,
Beschreibung und Glauben und Verantwortung. In einem zweiten Ausstellungsteil prasentieren
Ziel Menschen, vorwiegend aus der Region Rodachtal, ihre Ideen und Gedanken
zum Thema Glaube und Freiheit. Begleitet wird die Ausstellung von einer
Sammlung besonderer privater Lutherbibeln, die nach einem Aufruf in der
Presse von Menschen aus der Region zahlreich zur Verfligung gestellt wur-
den. Zeitraum: 31.08.-31.10.2017 (Ausstellungskonzept s. Anlage S. 64)

»  Konzept der Ausstellung

» Vortrag zum Thema Reformation zur Ausstellungseroffnung von Herrn
Axmann

» Teil 1:Thesen zur Freiheit eines Christenmenschen in einfacher Sprache
dargestellt

» Teil 2: Bekannte Personlichkeiten aus der Region (Politik, Kirche, Wirt-
schaft, Kunstler, etc.) erzdhlen ihren Ideen und Gedanken zum Thema
Freiheit

» Teil 3: Ausstellung von regionalen Bibeln

»  Presse- und Offentlichkeitsarbeit zur Vermarktung der
Sonderausstellung

= Angebotsentwicklung von Fuhrungen und Veranstaltungen

€inzelmalBnahmen

Tab.12.: Projekt Sonderausstellung im Zweildndermuseum, Quelle: IPU GmbH
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Projekt Sonderausstellung im Deutschen Burgenmuseum

Handlungsfelder Kultur

MalBnahme Sonderausstellung ,&in feste Burg”

,Ein' feste Burg ist unser Gott" - Wer kennt nicht Luthers Glaubens-Hymnus
mit seiner provozierenden Gleichsetzung von Gott und Burg? Doch was weif%
man Uber die Entstehungsgeschichte, Inhalt und Bedeutung des Liedes?
Warum wahlte Luther ausgerechnet die Burgen-Metapher? Die Sonderaus-
stellung im Deutschen Burgenmuseum stellt das Lied erstmals vor dem
Hintergrund in den Mittelpunkt. Ausgehend von der zentralen Metapher der
Beschreibung und Burg gibt sie spannende &inblicke in die Schopfung des Liedes und beleuchtet
Ziel seine wechselvolle Geschichte. €in Fokus liegt dabei auf Luthers Bezug zu
Burgen. &s ist maldgeblich der Burgen-Metapher zuzuschreiben, dass aus
einem einfachen Psalmlied ein Identifikationslied fur evangelische Christen
und eine ,Marseillaise der Reformation werden konnte. Die drei Teile der
Ausstellung sind den Voraussetzungen, der Entstehung und der Wirkungsge-
schichte des Liedes von der Lutherzeit bis heute gewidmet. Zeitraum: 28.06.-
05.11.2017 (Ausstellungskonzept s. Anlage S. 65)

» Konzept der Ausstellung

= Multimediagestaltung

»  Museumspadagogik

»  Entwicklung und Vermarktung Begleitprogramm

»  Marketingmalinahmen Angebotsentwicklung von Fihrungen und
Veranstaltungen

€inzelmaRnahmen

Tab.13.: Projekt Sonderausstellung im Deutschen Burgenmuseum, Quelle: IPU GmbH
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4.3.4 Kulinarik

Vermarktungskonzept Lutherweg
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Projekt

Handlungsfelder

Leitfaden , Tafeln wie zu Luthers Zeiten”

Kulinarik

MaRBnahme

Entwicklung Leitfaden Kulinarik Mittelalterkuche

Beschreibung und
Ziel

Im Rahmen der Produktentwicklung entstand der Leitfaden Kulinarik Mit-
telalterkiiche. Dieser liefert den Gastronomen z.B. einen kurzen Uberblick,
welche Lebensmittel zur Zeit Luthers verwendet wurden, Rezeptideen,
Themenwachen etc. Der Fokus wurde bewusst auf das Thema Mittelalter
gelegt, damit die kulinarischen Angebote auch Uber 2017 hinaus genutzt
werden kannen. Gastronomische Angebote aus der Mittelalterkiche knupfen
direkt an die Fachwerkstadte im Rodachtal und die Burgen. Somit konnen
die aus dem Leitfaden entstehenden Angebote unter dem Thema Mittelalter
touristisch Uber das Lutherjubilaum hinaus vermarktet werden. Die the-
matischen Angebote konnen in das ala carte Geschaft eingebunden sowie
uber Themenwochen und gesonderte Events prasentiert werden. Aulserdem
konnen auch Luthers Tischreden integriert werden, z.B. Uber eine begleitende
Lesung oder bei Lutherstammtischen. (Leitfaden s. Anlage S. 67)

€inzelmalBnahmen

» Recherche, Rezepte-Sammlung

»  Erstellung des Leitfadens

» \Vertrieb des Leitfadens an Gastronomen

» Aktive Vermarktung der daraus entstehenden Angebote und
Veranstaltungen )

»  &inbindung der Angebote in fortfuhrende Produktentwicklung, Offent-
lichkeitsarbeit oder bestehende Produkte

Tab.14.: Projekt Leitfaden ,Tafeln wie zu Luthers Zeiten”, Quelle: IPU GmbH
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Projekt Lutherprodukte

Handlungsfelder Kulinarik

MalBnahme Entwicklung Lutherprodukte

Um zum Jubildumsjahr ein Souvenir anzubieten, bot es sich an die regionalen
Produkte in einem Lutherkorb zusammenzustellen. Dieser wird, initiiert
durch das Projekt von der Genussregion Coburg, zum Direktkauf angeboten
oder von Anbietern in die Pauschalen eingebunden, damit Gaste den Luther-
korb z.B. innerhalb des Schnupperpilgerns als Geschenk bekommen. Weitere
Lutherprodukte aus der Region Rodachtal, die einzeln oder auch im Zusam-
menschluss vermarktet werden konnen: Lutherschnaps, Lutherbier

Beschreibung und
Ziel

» Recherche, Produkt-Hersteller verknupfen

»  Erstellung des Lutherkorbes

= Einbindung der Angebote in fortfiihrende Produktentwicklung, Offent-
lichkeitsarbeit oder bestehende Produkte

€inzelmaRnahmen

Tab.15.: Projekt Lutherprodukte Quelle: IPU GmbH
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Handlungsfelder
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Luthermenii

Kulinarik

MaRBnahme

Entwicklung Luthermend

Beschreibung und
Ziel

Gemeinsam mit Partnern aus der Gastronomie wurden in Produkt- und
Netzwerktreffen Angebote zum Thema Kulinarik entwickelt. €ines davon ist
das Luthermenu. In mehreren Schritten wurden die Informationen zusam-
mengetragen und recherchiert, welche Bestandteile ein typisches Lutherme-
nu haben kann. Ahnlich dem Leitfaden, kann diese Produktentwicklung auf
das Thema Mittelalterliche Kuche ausgeweitet werden und ist somit auch
nach dem Lutherjubildum nutzbar.

Besonders bei thematischen Angeboten und speziell gerichteten Pauschalen
bietet sich dieses spezielle Menu an, um das Angebot rund zu machen. Das
Luthermentu ist nicht nur als Abendessen verwendbar, sondern ist auch in
wenigen Schritten zu einem Luther-Fruhstuck wandelbar.

€inzelmalBnahmen

» Recherche, Rezepte-Sammlung

v Erstellung beispielhafter Luthermenus

» Einbindung der Angebote in fortfiihrende Produktentwicklung, Offent-
lichkeitsarbeit und €inbindung in bestehende Produkte

Tab.16.: Projekt Lutherment, Quelle: IPU GmbH



Vermarktungskonzept Lutherweg Seite | 58
o [nitiative Rodachtal

5. Resumee Lutherjahr und Ausblick

Besonders im Jubilaumsjahr 2017 mit dem Titel 500 Jahre Reformation bekam das Thema weltweit einen
Aufschwung. Dieser Anstol’ bewirkte eine grofée Reichweite sowohl mit den geschaffenen Angeboten an die
Kunden als auch die Akzeptanz von Partnern und Leistungstragern, sich diesem Thema speziell zu widmen.

Neue Ideen und Maoglichkeiten des Fortbestehens der gebildeten Netzwerke und Mallnahmen werden im
Konzept beleuchtet und diese gilt es nun zu etablieren, umzusetzen und zu erhalten.

Das Thema Luther und Reformation gab es auch bereits vor dem Jubilaumsjahr und wird es als Nischenthe-
ma auch weiterhin im Tourismus geben. Die Bedeutung in der Region wurde jedoch seit 2017 gescharft und
angehoben. €s bietet sich an, das Thema Luther und Reformation im Rodachtal auf eine neue Ebene zu
heben:Interreligioser Kulturraum. Dabei konnen weitere Religionen und Personlichkeiten einbezogen werden
und vor allem das sudliche Gebiet der Initiative Rodachtal stark eingebunden werden. Hierbei geht es nicht
darum, neues zu schaffen, sondern bereits bestehendes besser zu verknupfen und dadurch die Strahlkraft zu
vergrofsern und moglicherweise ein Alleinstellungsmerkmal zu erringen.

Folgende Ubersicht gibt eine Vielzahl méglicher Ansatzpunkte fiir die zukiinftige Ausrichtung. €s bedarf einer
Betrachtung des Themas von allen Seiten, um einordnen zu konnen, ob der Interreligiose Kulturraum sogar
das Potenzial fur ein weiteres touristisches Hauptthema hat.

Ansatzpunkte fir zukinftige Ausrichtung:

Weiterfuhrung der Marketingmafnahmen

» Landingpage

» Thema aktiv in Social Media

» Sonderthema bei passenden Werbepartnern

»  Erhaltungder Printmedien ggf. weitere Auflagen

= &inbindung in Vermarktung der tbergeordneten Marketingorganisationen TTG, Coburg.Rennsteig und
Franken Tourismus

» Thematische Marketingkooperation mit der Stadt Coburg und Veste Coburg

€rhaltung des Netzwerkes

» Netzwerk der Steuerungsgruppe erhalten und ausbauen, Interessenten vor allem im kirchlichen Bereich
begeistern und hinzuholen

»  Regelmalsige Netzwerk-Aktivitaten

Thematisch geeignete eigene Veranstaltungen entwickeln / mit Partnern

» Interreligiose Gottesdienste

»  Multireligiose Bildungsangebote fur z.B. Schulklassen, Konfirmandengruppen etc. (Jugendcamps,
Workshops, ...)

» Interreligioses Pilgern (zu Ful, mit Rad, mit Pferd, mit Bus, mit Motorrad, ...7)

» Bestehende Veranstaltungsideen voranbringen, z.B. Pilgern durch das Rodachtal inkl. Veste Heldburg
oder Ballonfahrt Uber den Lutherweg
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Produktentwicklung und Geschichte vertiefen

Aufarbeitung der interreligiosen Geschichte in der Region

Produktentwicklung je Handlungsfeld

Projektbegleitung einzelner Produktentwicklung (Qualitdtsmanagement)

Orte des interreligiosen Kulturraums thematisch vereinen und abbilden, und z.B. sudliches Gebiet der IR
mit einbeziehen (Synagoge Untermerzbach etc.)

Inter- und Multireligiose Bildungsarbeit mit dem Ziel, Verstandnis fur die unterschiedlichen Weltan-
schauungen zu schaffen

Beratung von Betrieben Produkte zu entwickeln und umzusetzen

Verknupfung mit anderen Produkten und Themen der IR z.B. Back- und Braukultur

€inbindung in bestehende Strukturen

Den Arbeitstitel ,Interreligioser Kulturraum” pragen und in den Themenschwerpunkten der IR festigen
Aus Projekt entstandenes Netzwerk zu einer festen Abteilung innerhalb des Vereins etablieren
Verknupfungen untereinander, z.B. Vertreter des neuen Netzwerkes oder der Lutherfinder in bestehen-
des Gremium, z.B. Marketingausschuss aufnehmen

Touristische Inwertsetzung und Betrachtung

Religioser und Spiritueller Tourismus

Nische in der Tourismusbranche nutzen, um Besonderheiten in der Region hervorzubringen und auch
bisher touristisch wenig genutzte Angebote einzubinden

Buchbare Angebote schaffen
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Anlagen

|. Beispiele fur Pauschalen ,Luther
und Reformation erleben”
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Luther-Arrangemen

' { n
T ze oures WMiarTil LorThers

t

'l

Wilklkeenimen irm Lutherjahe 2017 = Willkommen i Coburg! Die Herzogss tadt mit Werten und Wandel 154t 2017 zu Ehren
Martin Luthers ein. 500 Jahre jahren sich hewer die 75 Thesen Luthers und rahireiche Veranstaliungen und Ausstellungen
irn Coburger Land erwamen Sie.

Das Kurhotel Bad Rodach biebet ¢ benfalls aus disse m Anlass gin speriell geschnires Armangement. Freoen Sie sich aul
e Landesaussiellung _Ritter, Bawermn, Lutheraner” in Cobung aber auch aul zahlreiche Veranstaliungen im Coburger
Land, 2. B. eine Sonderaussiellung aul derYeste Heldburg

r.ﬂl:-qiuf-J-tl“'"'t -Il_,-.t::l+|.,-'r"‘l_:l?t.-'1

3 Dbernachiungen in der gebuchien Iimmerkategone
3z reichhaltiges. regionales Frihsticks bufiet

1 » Lutherment in & Gingen Ausstellungszeitrdume:
2z Genusspension in 3 Gingen Sonderaussielisng Luther
aul der Veste Heldburg vom
0605112007 aurm Aul-
preis von € 7.- pro Person

Lamdesassiellung Riner,

1 2 & h Emintt in die ThermeMNatur mit Sauna

1 x Co-Book - 12 Sehenswiirdigheiten der Region enidecken inkl.
Stadifichrung Coburg, kastenfreer Bus i Coburg, u. v. m.

Landesausstellung . Ritter, Bavern, Lutheraner” auf der Bauern, Lutheraner™ vom
Yeste Coburg 109.05.-05.11.2017] 05,0505 14,3017

Freie Benulrung des hauseigenen Fitnesshereichs Ausstellung in der spitge-

1 Flasche Mirerabvasser bei Anreise am Zimmer inklusve tis.chen Stadukirche 51 Morits

Kostenfreer Verleih von Fahrradern sl i

f 259~ C proPerson
rimmer o 275-C proPerson

Lt P bl ¥ Lo i P

H~€ peoRerson el g ey e S

Ted. 09564 1 9230-0

wwiw lourhotel- bad- redach. de
nio@kurhotel-brde

slamy
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WANDERN AUF DEM LUTHERWEG

"Zu der Zeit, das das Evangelium anging, saBen die Apostel und ihre Jinger nicht also auf Schlgssern, Stiften
und Kidstern, und marterten die Leute mit Briefen und Geboten zu sich, wie jetzt die Bischofsgdtzen tun;
sondern zogen um in die Lander als die Pilgrim, und hatten weder Haus, noch Hof, weder Raum, noch Statte,
weder Kiiche, noch Keller.”

Martin Luther, Fastenpostille 1525

In einer Sidschlaufe durchzieht der aus Thiiringen kommende Lutherweg auf einer Linge von 96 km das
(oburger Land (davon 11 km in Thiringen). Er verbindet Stadte der Reformation Neustadt b. (oburg, Coburg
und Bad Rodach. GenieBen Sie die Natur beim Wandern auf dem berihmten Lutherweg oder auf anderen
herrlichen Wanderwegen. Lassen Sie sich in unserem Restaurant, auf unserer Sonnenterrasse oder in unserem
wetterfesten und Gberdachten Biergarten mit regionaler frankisch-thiiringischer Kiche und monatlich
wechselnden saisonalen Spezialititen verwdhnen. Uberachten Sie in unseren homfortablen Zimmem.

Unsere Leistungen:

« 2x (bernachtung in der gewiinschten Zimmerkategorie

« 2x Verwdhnfrihstick vom reichhaltigen Buffet

« 1x Frisch gezapftes Manchshofs Pils vom Fass oder ein Kulmbacher alkoholfrei zur BegriiRung
« 1x3-Gang-Abendmen

« 1 xProviant fiir lhren Rucksack

« Wanderkarte fiir den Lutherweg

» Putz- und Trockenmdglichkeiten fiir hre Kleidung und Schuhe sowie Wetterinformationen

Preis pro Person
im Doppelzimmer Standard € 104,00
im Doppelzimmer Komfort € 114,00

Kurbeitrag 2,00€ pro Person/(bernachtung
Einzelzimmerzuschiag 10,00¢€ pro (bermachtung

39,-€ pro Person inkl. Frihstick im Doppeltzimmer-Standard
S 44,-€ pro Person inkl Friihstiich im Doppelzimmer-Komfort
Reisedaver: 3 Tage, 20N
Anreisetag: Jeder Tag der Woche

Giitigheit: Ganzjahrig auBer Silvester
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2 !'r-!:'rr-r-"'.l"rimtg-rr: in unseren licbevoll eingerichieten , Gastezimmern

buchbar an folgendsn Terminen:
31.05.-02.0420M7
28.04.-30.04. 2017 | 30.06.-02.0720N7 | 28.07.-30.07.20N7

25.08.-27.08.20N7 | 29.09.-01.10207 | 31.10.-02.11.20M7

Ta 2

Individuelie Anreise
Am Abend tauchen Sie ein in die Welt von Martin Luther und genieBen ab 18.30 Uhr ein Essen wie zu seiner Zeit. Das Motto: Lass
sberraschen! Dazu empfehlen wir unseren Luthertrunk, das spektakuldre Bio-Bier, das in unserer Handwerksbrauersi nach einer Ober 300 Jahre

alten Rezepiur :get-rau: wirdl

Es begriiBen She Martin Luther und Gattin Katharina von Bora persnlich. 2wischen den Gingen werden She mit zeitgendssischer Gaulder-busilk
unterhalten.

Frihsniok vorm Buffer
esuch der Veste Coburg (in Eigencrganizaticn, einen Guischein erhalten She bel Anreise). Besichtigen Sie das Zimmer, in dem Martin Luther einige
Monate lang die Bibel ins Deutsche Gbersetzte.

Al 17 30 Uhr enwarter Sie in unsenem ﬂrﬂl.ljl’_‘d'.f.l'lﬂr &inge Bierprobe mit anschiieBendem Bisrmeni,

Friinstlck wom Buffet
fum Abschied ein Glas Gelee vom Luthertrunk®
Indeiduelie Abreige

Der Preis fir unser Arrangement _Luthers Wege”™ betragt

€ 175,00 pro Persan im Doppelzimmer
£ 215,00 im Bz
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Il. Checkliste zur Erstellung einer
Pauschale

sWelches Ziel wollen Sie mit Ihrem Produkt erreichen?
«Haben Sie Partner mit einbezogen?

sHaben Sie aktuelle Themen und Veranstaltungen mit
aufgegriffen?

=Heben Sie sich mit lhrer Idee vom Mitbewerber ab?

«Kennen Sie die aktuellen Zahlen der Marktforschung?
sKennen Sie aktuelle Trends?
sHaben Sie sich mit der Zielgruppe beschaftigt?

«Machen die gewdhlten Leistungen neugierig? ™
w|st die Leistungsbeschreibung transparent und kurzweilig?

wlst ein Mehrwert flr den Gast zu erkennen?

=Sind alle relevanten Kosten und lhr Gewinn einkalkuliert?

Pr Od u kt sIst die dauerhafte Qualitdt Ihres Produktes sichergestellt?

sKennen Sie die Stdrken und Schwdchen lhres Betriebes? j

»|st das Produkt bequem und ohne Aufwand buchbar?

«Wie erfahren Ihre Gaste von Ihrem Angebot?

=Konnen lhre Mitarbeiter kompetent uber das Produkt Auskunft geben?
»Welche Partner beziehen Sie in den Vertrieb ein?

«\Wer ist Veranstalter und Vermittler?
sIst es notwendig einen Sicherheitsschein auszustellen?

S eBeinhaltet Ihre Reisebeschreibung alle notwendigen Informationen?
bedingungenj '
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lll. Ausstellungskonzept ,Von der
Freiheit eines Christenmenschen”

Lutherprojekt im Zweilandermuseum Rodachtal

Sonderausstellung: ,Von der Freiheit eines Christenmenschen”

= Zeitraum: 31.08.-31.10.2017

» 30 Thesen gegen die papstliche Bannandrohungsbulle

»  Luthers Schrift aus dem Jahr 1520 hat bis heute nichts an Ihrer Aktualitat verloren.

» Die Ausstellung erlautert in einfachen Worten Luthers oft sehr sperrigen Text und schlagt die Bricke
zur heutigen Sicht auf Freiheit und Verantwortung.

» Vortrag zum Thema Reformation zur Ausstellungseroffnung von Herrn Axmann

Ausstellungin 3 Teilen:

Teil 1
Indem Buch ,Im Anfang das Wort —Impulse der Reformation” hat Dr. Christiane Kohler-Weifé Luthers Thesen
zur Freiheit eines Christenmenschen in einfacher Sprache dargestellt.

Sie ist die Beauftragte fir das Reformationsjubilaum der Evangelischen Landeskirche in Wirttemberg. Sie
koordiniert Veranstaltungen der Lutherdekade und berat Kirchenbezirke und kirchliche €inrichtungen bei ih-
ren Aktivitdten. Aulberdem entwickelt sie Material fir Kirchengemeinden.

lhre Ausfihrungen zum Thema Freiheit und Verantwortung bilden die Grundlage fur den ersten Teil der
Ausstellung.

Teil 2
Bekannte Persaonlichkeiten aus der Region (Politik, Kirche, Wirtschaft, Kunstler, .....) werden momentan zum
Thema ,Freiheit heute” interviewt.

In der Ausstellung werden Portrats dieser Personen zu sehen sein mit ihren Ideen und Gedanken zum Thema
Freiheit.

Tell 3

In der regionalen Presse wurde ein Aufruf gestartet mit der Bitte um Ausleihe von besonderen Bibeln. Dieser
Aufruf traf auf sehr positive Resonanz, so dass bereits zahlreiche Exemplare fur die Ausstellung zur Verfu-
gung stehen.
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IV. Ausstellungskonzept ,Eine feste Burg ist unser
Gott — Luther und die Burgen*”

Teil 1: Luther und die Burgen - Das Lied und seine Voraussetzungen

Im ersten Ausstellungsteil soll der Frage nachgegangen werden, wie es zur Abfassung des Liedes kam. Das
genaue &Entstehungsdatum des Liedes umgibt viele Ratsel. Der alteste bekannte Druck, der auch in Teil 2 der
Ausstellung zu sehen sein wird, stammt von 1529, das Lied muss also davor, wohl zwischen 1527-29, ver-
fasst worden sein. Allgemein wird Luther sowohl als Urheber des Textes, als auch der Melodie angenommen.

Im Zentrum dieses Ausstellungsteils stehen daher Luther, sein Bezug zu Burgen, der historische und religiose
Kontext zur Entstehungszeit des Liedes, besonders im Hinblick auf die im Lied angesprochenen Inhalte, und
das Burgenbild seiner Zeit. Welche Burgen kannte Luther aus eigener Anschauung, was war seine personliche
Situation, wie war die allgemeine religiose, politische, gesellschaftliche, wirtschaftliche und geistesgeschicht-
liche Situation? Mit welchen Sorgen, Angsten, Bedrohungen hatten die Menschen zu kampfen?

Themen/&xponate:

1. Luther-Statuette nach Wormser Denkmal, Zinnguss, ca. 30 cm, mit Inschrift ,&in feste Burg” auf dem So-
ckel, um 1890 (Bestand DBM)

2. ,Luther-Burgen”, d. h. Burgen, die Luther aus eigener Anschauung, i. d. R. durch eigene Aufenthalte, kannte
(in mindestens 27 Burgen, s. nachfolgende Liste)

Luthers erste Begegnungen mit Burgen sind grundsatzlich immer dann anzunehmen, wenn er in unmittel-
baren Kontakt zum Landesherrn kommt, also bereits in Wittenberg. €ine Hohenburg lernt er aus der Nahe
jedoch wohl zu ersten Mal auf der Wartburg kennen.

Exponate/Fotos/Bildtafeln:

- historische und aktuelle Abbildungen (Stiche, Zeichnungen, Gemdlde, Fotos) mit kurzen Erlduterungen

- ausgewadhlte Predigten (historische Drucke), Briefe (Faksimiles) etc. als Zeugnisse von Luthers Aufenthalt
auf diesen Burgen (z.B. Coburg)

4. Historischer Kontext um 1525-1530: Allgemeine Situation = politisch, wirtschaftlich, gesellschaftlich, religi-
os/kirchlich, kunst- und kulturgeschichtlich, militdrisch, geistesgeschichtlich

Exponate: Flugbldtter (s.u.) und assoziative Schlusselexponate (z. B. Bauernkrieg, Turkenbedrohung, Pest,
Syphilis, Beheim-Holzschnitt Adam und &va, Bildnis/Munzbildnis Karl V., Papstesel, Pilgerzeichen, einfacher
Tonbecher = Nahrungsaufnahme Alltag)

Teil 2: ,€in feste Burg ist unser Gott" - Das Lied

Der mittlere Ausstellungsteil ist dem Lied selbst und seinen Bestandteilen gewidmet. Ziel ist ein vertieftes
und verbessertes Verstandnis des Liedes und damit der ursprunglichen Intention Luthers. Die Wirkmacht des
Liedes beruht auf seiner unmittelbaren Verbindung von Text und Musik, deren Zusammenwirken auch in der
Ausstellung deutlich gemacht werden soll. Von der zentralen Installation der ersten Ausgabe des bzw. mit
dem Lied spannt sich ein umfassender Bogen, der die palitische, kinstlerische, gesellschaftliche und religiose
Seite des Liedes als essentielle Bestandteile einbezieht. Sie alle werden, so die hier erstmals auf diese Weise
vermittelte &rkenntnis, durch die Burgen-Metapher verbunden.
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Teil 3: Das Lied und seine Rezeption - 500 Jahre Wirkungsgeschichte von ,,€in feste Burg ist unser Gott"

Im dritten Ausstellungsteil soll die Wirkungsgeschichte von ,€in feste Burgist unser Gott" anhand von Schlag-
lichtern in der Musikgeschichte, Kirche und Theologie (z. B. Predigten), bildenden Kunst, Palitik, politischen
Bewegungen und ideologischem Missbrauch (z. B. Wartburgfest 1817, aber auch Drittes Reich), Krieg und
Militdr (z. B. €rster Weltkrieg), im Lutherkult und im protestantischen Kirchenbau (z. B. Weiheinschriften),
aber auch der katholischen Kirche und Gegenreformation sowie Umdichtungen und Parodien (z. B. deutsch-
franzosischer Krieg 1871) aufgezeigt werden. €in wichtiger Aspekt ist der Wandel vom (religiosen) Trostlied
zum (weltlichen) Kampflied und von der personlichen Glaubensbekundung zum Konfessionslied und zur
.Marseilleise der Reformation” (H. Heine). Dabei geht es stets auch um die fir das jeweilige Verstdndnis
des Liedes zentrale Frage des Wandels des Burgenbildes und seiner kulturgeschichtlichen Bedeutung. Nicht
zuletzt soll immer wieder mit der Frage: ,\Was sagt uns ,&in feste Burg' heute?" soll auf die Aktualitat und
Zukunft des Liedes hingewiesen werden.

Teil 4 Ausbreitung der Reformation zwischen Coburg und Hildburghausen

Die Herzoge von Sachsen schlossen sich fruhzeitig der Reformation und waren nicht nur die wichtigsten For-
derer Luthers, sondern auch des neuen Glaubens schlechthin. Der Ausstellungsteil untersucht und schildert
die Ausbreitung der Reformation im Rodachtal beispielhaft und die Folgen fur die Kirche, die Kultur und die
Region insgesamt
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V. Einblick in Leitfaden Kulinarik
Mittelalterkuche

Tafeln wie zu Luthers Zeiten
€in Leitfaden zur Inspiration fur neue Angebote

zu den Themen
Mittelalter und Reformation

Februar 2017

Iss was gar ist
Trink, was klar ist
Red, was wahr ist

Martin Luther
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€ssgewohnheiten:
»  Gabeln kann man noch nicht

»  Essbesteck: Messer und Loffel (personengebunden)

» Man sals an langen Tafeln

Vermarktungskonzept Lutherweg
Initiative Rodachtal  slsm

»  Fleisch, Fisch und Gemuse wurden grob zerlegt serviert
» Was nicht in den Mund passte, zerteilte man auf Holztellern oder mit Fladenbroten

«  Man ald mit der Hand

Was kam auf den Tisch?

»  Fleisch, Fisch, Gemiuse, Obst, Eier und Kase waren nur ein ,Zu brot” — sie wurden zu Brot gegessen

» Brotund Getreide waren Hauptnahrungsmittel

»  Der Adel hatte ein verbrieftes Recht auf weildes Brot
»  Weizen, Hafer, Gerste, Hirse und Roggen wurden zu Grutze verarbeitet

Rind, Schwein, Schaf, Gefligel und Wild fanden sich
meist nur auf den Tischen des Adels
Geschlachtet wurde einmal im Jahr im Spatherbst

Vom Fleisch wurde Alles gegessen
Konservierungsmoglichkeiten gab es noch nicht,
deshalb musste man jahreszeitlich bedingt essen
Lebensmittel konnten nur durch Trocknen/Darren,
Rauchern oder Einlegen in Salz, Salzlake, Ol oder
Fett haltbar machen.

Griitze (Grobgemahlenes)

War das Grundnahrungsmittel schlechthin — vor
allem fur Arme Leute und das Gesinde.

Brtihe diente als Basis flir die Grtitze (Brei) und fiir
Suppen.

€ssen macht gesund oder krank:
=  Speisen waren grundsdatzlich starker gewurzt
» Vorwiegend einheimische Krauter

» Gekochte Speisen in einer bestimmten Reihenfolge (leicht verdauliches zuerst)
» Reiche kauten vor dem €ssen Gewurze wie Kummel, Anis oder Fenchel
» Nahrungsmittel wurden als warm, kalt und feucht oder als trocken klassifiziert

= Salbei war ein Allheilmittel
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Fastenzeit und Fastenspeisen:

Fast ein Drittel des Jahres war Fastenzeit

€s wurde nur noch am Abend gegessen

Streng genommen gab es nur noch Gritze und Brei
Fasten war auch Auslegungssache

JFlussiges bricht Fasten nicht”

Im Mittelalter liebte man Farben und farbiges Essen:
Sandelholz oder Drachenblut fur Rot

Blaubeeren fur Blau

Teurer Safran fur Gelb

Weilse Speise” — Blanmensir oder Blancmanger
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Veilchenbrei

Wer einen Veilchenbrei bereiten will, der nehme
dicke Mandelmilch mit Reismeh! gut abgeriihrt, flige
gentigend Fett hinzu und fdarbe diese schon mit
Veilchenbliten. Dies ist ein Veilchenbrei, wie er sein
soll.

LFur die Toten Wein, fur die Lebenden Wasser das

ist eine Vorschrift fur Fische”

Martin [ uther

Weihnachtsessen (traditionell erst am 25. 12. nach dem Adventsfasten)

Das Neunerlei

Die einzelnen Gange und Zutaten haben jewells eine
Wohlstand im kommenden Jahr.

Bratwurst zum Erhalt von Herzlichkeit und Kraft (1)
Sauerkraut, dass einem das Leben nicht sauer werde
Linsen, dass einem das Kleingeld nicht ausgehe
Kloe (damals natirlich nicht aus Kartoffeln), Karpfen

1)
2)
3)
4)
5)
6) Kompott, dass man sich des Lebens erfreuen kénne
7)
8)
9)

bestimmte Bedeutung und versprechen Gluck und

und Hering, dass einem das grofse Geld nicht ausgehe

Gans, Schweinebraten, auch Kaninchen, dass einem das Gluck treu bleibe

Semmelmilch, dass man nicht erkranke, oder Buttermilch, dass man keine Kopfschmerzen habe
Nisse oder Mandeln, dass der Lebenswagen gut geolt durchs ndachste Jahr fahre
Pilze oder rote Ruben, dass sie Freude und Gluck brachten oder gutes Wachstum des Getreides
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VI. Churchhostel Prasentation

Vermarktungskonzept Lutherweg
Initiative Rodachtal — slsm

Mit Churchhostel knnen Wanderer, Filger und
Radiahrer auf ein engmaschiges Netz von
Gemelindehiausern (evang, Und kath.?)
zugreifen und einfache
Ubemachtungeméglichkeiten finden,

Plattform Churchhostel aufrufen

Auf hinterlegter Karte (Beispiel
Radwegenetz fur Bayern:

http: ! Mwowiwd bay-
rad.de/bfr/X5LT_TRIP_REQUEST2?lang
uage=de) ihre Routen planen

Jede teilnehmende Gemeinde ist

hinterlegt mit Ansprechpartner,
Ausstattung, Bild, Serviceangebot.

Kontakt aufnehmen mit Gemeinde

4 Kategorien:
Rot - Unterkunftsmoglichkeit fur uber
10 Reisende

Gelb: fur 6-10 Reisende
Griin: fur 3-5 Refsende
Blau: fur 1-2 Reisende

Churchhostel ist keine
Buchungsplattform

tel zeigt die
ikeiten und Kontakte auf,
Alles weitere kiiiren die Relenden und die
Genmeinde t

sefbst, rwischen den

)

E#E'
teligten Kommi der Vertrag Justands,

Standards: Raum mit der eit, lsomatien
0.4, in entsprechender Anzahl ausrubreiten

Toletten, Waschbecken

Erweiterung: Feldbetten, Decken,
Dusche, Teekiiche, Frilhsticksservice,
Preds: ¥, 7T €

Die Gemeinden im Dekanat Coburg ...




Vermarktungskonzept Lutherweg
#sm  Initiative Rodachtal
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Vernetzte
Kirche /LKA

» Plattform /

Website
bereitstellen incl.
Karte

Verlinkungen
(Teilnehmende
Gemeinden,
Kirche unterwegs,
Pilgerplattformen,
Bayernnetz fir
Radler, usw)

»  Werbung

Wer macht was?

Teilnehmende
Gemeinde

Standards
herstellen

Ansprechpartner
incl.
Kontaktadressen

Werbung

Salvator-
gemeinde
Untersiemau

» Einpflegen der
Daten

»  Aktualisieren
der Daten

» Werbung

Kirche sollte Pilgern noch starker in den
Focus nehmen

» Auch die ,privatisiert und unsichtbar religiosen Menschen® erreichen
» Erfahrbar machen: Kirche ist auch fir mich da

» (kumenische Chance

»Die Kirche findet die Pilger und
» Die Pilger finden die Kirche
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VII. Anleitung Geocachingtour

€inleitung

=Reformation vor 500 Jahren —was geht mich das heute an?

€ine Schulerin erkundet Heldburg

&ine Geocaching-Tour von Carsten Passin (Philosophische Praxis - Bildung und Lebensberatung Kemberg-
Gniest) unter Mitarbeit von Andrea Janssen und Carsten Meier (Adventure GbR Leipzig).

Versteckt am 31.05.2017.

Die Geocaching-Tour beginnt auf dem Marktplatz von Heldburg. Hier befindet sich auch ein Parkplatz. Die
Koordinaten sind: N 50° 16.800 &€ 010° 43.536

Bitte Stifte und Papier zum Schreiben mitnehmen. Oder |hr nutzt eine Schreibapp auf Eurem mobilen digita-
len Endgerat.

Wenn Ihr im Anschluss der Tour die Veste Heldburg besuchen mochtet, musst Ihr bei der Tourenplanung
bedenken, dass diese Montags geschlossen ist.

Anleitung

Ihr begleitet jetzt Lena durch die Stadt Heldburg.

Lena ist Schulerin und macht sich so ihre Gedanken. An sechs Cachestationen konnt Ihr mit ihr zusammen
Interessantes zur Reformation erfahren und Heldburg genauer kennenlernen.

Dazu musst Ihr folgende Punkte beachten:

1. Zundchst musst Ihr die Wegpunkte (wenn angegeben) erfassen und €uch dort hinbegeben. Diese helfen
€uch, den richtigen Weg zu nehmen.

2. Danach gebt Ihr die Koordinaten der einzelnen Stationen in Euer GPS-Gerdt oder in eine Navigations-
App mit Koordinateneingabemaoglichkeit (z. B. c:geo fur Android-Mobilgerdte) ein, um den jeweiligen Cache zu
finden.

3. Ihr folgt dann dem Kompass zum gesuchten Punkt.

4. Die Hinwelse im Material zu den Caches sind ganz wichtig, da die Koordinaten, abhangig vom Geldnde und
vom Wetter, bis zu 5 Meter ungenau sein konnen.

5. Beachtet bitte, dass Geocaches nicht auf Privatgelande versteckt und auch nicht vergraben sind.

6. Bringt Euch nicht in Gefahr.

7. Wenn Ihr die Cachebehdlter gefunden habt, musst Ihr sie genau dort wieder zurticklegen, wo Ihr sie vorge-
funden habt, da ansonsten nachfolgende Gruppen sie nicht wiederfinden.

Ihr werdet fur die Tour zu Fuf® ungefdhr 2 Stunden benotigen. Vom &ndpunkt benotigt Ihr ca. 25 Minuten bis
zum Ausgangspunkt zuruck.

Wir empfehlen €uch, das GPS-Gerdt auf der Tour reihum zu nutzen. Helft Euch gegenseitig.

Wenn es unterwegs Probleme beim Cachen gibt, dann konnt Ihr diese Nummer anrufen: 036871/ 20159
Tourist-Information Bad Colberg-Heldburg
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